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The @AL{@%&EP Company

A maior empresa de entretenimento do mundo.
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QUE INSPIRA UM MUNDO DE
PERTENCIMENTO,

UM MUNDO DE DIFERENCAS
ATRAVES DO PODER DE NOSSAS
HISTORIAS,

REINVENTANDO O AMANHA!

oA

DIVERSIDADE, EQUIDADE E INCLUSAO




SOCIAL SITES
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115 M

ENGAGEMENTS
POR MES

115,9 M

PAGE VIEWS
POR MES

TV RADIO

PRESENTE EM

TODOS OS LUGARES

CINEMA
— T %

E

48%
DOS TICKETS VENDIDOS NO
CINEMA SAO DISNEY

STREAMING

220 M

ASSINANTES
GLOBAL

LIVE EVENTS

oy -

- —
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AM*
CORRIDA, EXPOSICAO MICKEY,
NATAL DISNEY, INCONCERT

PARKS

>
)
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DESTINO MAIS

DESEJADO

DOS BRASILEIROS

VISIT A STORE
N

; +.+ +.+ .+.+ * .
* . -".*—*

120 K

SKU

PUBLISHING

HISTORIAS

EXCLUSIVAS

Fonte: TV: Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Métrica: Cobertura Acumulada Extrapolada | Universo Extrapolado = Base de assinantes da Anatel x média de pessoas por domicilio da PNAD | Canais: Disney Channel, ESPN, ESPN 2, ESPN 3, ESPN 4, Fox Sports, National Geographic, Star Channel, FX, Star Life/Cinecanal | Periodo: fev a jul de 2022 (média mensal)| Radio:

EasyMedia Mai a Jul/22 — média mensal | Social: Fonte: Sprinklr | Youtube/Twitter/Facebook/Instagram - Engagements — Periodo: fev a jul/22 (média mensal) | | Site: Fonte: Adobe Analytics | espn.com.br (Web+Google AMP+App), nationalgeographicbrasil.com e disney.com.br | Métrica: Page Views | Periodo: Junho de 2021 a Maio de 2022 (média mensal) | | *Live Events: Média de participantes —

base 2019, antes da pandemia. | Cinema — periodo 2019.



ECOSSISTEMA DISNEY

SITES
| 2
INFLUENCIADOR - YouTube

P
%{9 N YW Twitter

HEALTH LIVING PARCEIROS

( DIGITAIS Jnstogram
[A\:A' - A \ D }\i facebook ®|SNEP IMRVE[
N + —

=
— P I XA R
DIVERSIDADE, EQUIDADE E
INCLUSAO WARS

L@

MATIOMAL
GEOGRAPHIC

NATIONAL
% GEOGRAPHIC
\ Dy
1 1 I S
@ % ADVERTISING SALES — \ ==.- ' I =='-IIE E=X=T';l:
A ISNE & PARTNERSHIPS
°-L‘-. P‘ OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

n T \ Esrii3 EsrinY

\ /

L7 o SR 00,

CHANNEL ‘Lﬁ’ ATIVACOES,

CEOGRAPHIC @ \ — | CINECANAL
| o e
Radlo

@ls&elo ST R+ %%HEP}'_ SHOPPINGS




PORTFOLIO
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Experiéncias

CRIANDO OPORTUNIDADES
PARA PARCERIAS PODEROSAS

0. anoern

Criacao de
conteudo

Alcance e
Engajamento

NOVO SUV PEUGEOT STAR. !
2008 SKYWALKER WARS

Novos Modelos
de Negdcio




GERAMOS RESULTADO
ATRAVES DESSA CONEXAO

+ 30% DE PARTICIPACAO EM EVENTOS DE SHOPPING
+ 4X DE PARTICIPACAO EM ACOES PROMOCIONAIS
+ 20% VENDAS EM PRODUTOS
+ 80% INTERACOES POSITIVAS EM REDES SOCIAIS
+ 80% EM DESEJO DE PARTICIPAR DE ACOES PROMOCIONAIS / DE ADQUIRIR PRODUTO

+ 105% NO NiVEL DE ATENCAO PRESTADO NOS FORMATOS INTEGRADOS "
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WARS
STREAMING

CINEMA

PRODUTOS DE

CONSUMO E
PUBLICACOES

ST/ R+ Blogs Podcasts Programagio
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ORIGINAIS 4 \ 'Man In The Arena: Tom Bradyg

» y o % série documenta | pela ESd

4 Producio ira relemb

Alemanha x Italia, mais Nations League e a WNBA; veja a programagaog

: pglg ESPN no Star+

JIGITAL

Q} NBA FINALS
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FAMILIA
PRESENTE NA VIDA DAS PESSOAS EM TODAS AS IDADES

*,

P I X A R %?sNEP B?s&e live entertainment

TOP 3 o =
26 ANOS DE wneoe JREI LEAO 11 MILHOES

HISTORIA BILHETERIA BRASIL  HELIONKING) DE PESSOAS IMPACTADAS

(H

DO TOP 10 ANIMACOES DE MAIOR BILHETERIA DA £ A A .
HISTORIA DO CINEMA MUNDIAL ./ S N‘ /W O

- T O () —
OSINCRIVEISZ <o svonv  ID@RW 'D:ﬂ
SAO DA 4 3 VENCEDOR DO OSCAR 22 SHOPPINGS
PIXAR #H4  #6 #7 #9 4 MELHOR ANIMACAO NATAL DISNEY CORRIDAS

AR
' - ~
Fiigp - PFIXAR
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MELHOR PERFORMANCE DE ESTREIA NA DESTAQUE PARA AS MENINAS 517% AFF
HISTORIA DO DISNEY+ 04-11: DAYTIME — 08H/18H

EXPOSICAO PREMIERE IN CONCERT

Fontel: https://en.wikipedia.org/wiki/List_of highest-grossing_animated_films | | Fonte2: Internal Disney Search| | Fonte3: https://www.poder360.com.br/brasil/homem-aranha-3-tem-a-2a-maior-bilheteria-do-brasil/ | | Fonte4: https://disney.com.br/novidades/encanto-ganha-oscar-de-melhor-animacao | | Fonte5: TechEdget | PayTv | 04-11 | Jan a Dez/21 | Disney Channel | Nimero
rxtrapolado Base Anatel Jan21 || Live events: dados de 2021 — impactos representam participantes e ndo participantes de eventos em shoppings






CONTEUDOS INEDITOS
PARA CURTIR TODOS OS
DIAS

NOSSOS CANAIS OFERECEM O
MELHOR CONTEL'J'DO PARA
CRIANCAS E FAMILIAS

CANAL REPLETO DE SERIES E FILMES
INEDITOS QUE CONVERSAM COM O
TARGET E SEU MOMENTO DE VIDA

CONTEUDO FAMILY-FRIENDLY COM
HISTORIAS GENUINAS CHEIAS DE
ATITUDE, OTIMISMO, HUMOR E
DIVERSAO

DISNEY E A MARCA N2 1 EM
AFINIDADE COM MILLENIALS EM
2022

https://mblm.com/lab/brandintimacy-study/rankings/



DIVERSAO PARA TODAS AS IDADES

11,1 MILHOES DE PESSOAS

TARGET: Meninas 6-12 anos

ii
HOMENS: 35,3% AB: 40,0%

MULHERES: 64,7 % C: 39,9%

DE: 20,1%



DESTINO CERTO DOS PEQUENOS

3,9 VIILHOES DE PESSOAS

TARGET: Criangas 2 a 5 anos + pais »—
FAIXA HORARIA: Seg a Dom, das 6h as 11h o

_—

ii
HOMENS: 38,0% AB: 42,6%

MULHERES: 62,0% C: 39,3%

DE: 18,1%



disney.com.br

@
®l§NEP DISNEY+ SHOP NOVIDADES FILMES DISNEY TICKETS MARVEL INSIDER MAIS

MUNDO PIXAR

Visitamos a exposi¢do imersiva da Disney e Pixar em Sao
Paulo!

| ‘;\(f“.‘ Al N

Novidades Disney
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COZINHANDO COM MAGIA

Leite, farinha, ovos e... MAGIA! A imaginacao ganha vida e o
trabalho em equipe triunfa quando trés duplas correm contra o
tempo para criar os bolos mais extraordinarios inspirados na
magia do mundo Disney. Nessa competicao, a principal regra é
abusar da criatividade e caprichar no seu prato, tornando-o uma
verdadeira obra de arte!

HOLLY HOBBIE

Holly Hobbie é uma cantora e compositora de 13 anos que viveu
toda a sua vida na pequena cidade de Collinsville e sonha em
maneiras de salvar o mundo, mesmo que seja come¢ando em seu
proprio quintal. Com o apoio de seus amigos e familia, Holly tenta
ser a propria mudanca enquanto enfrenta os desafios do
crescimento.

OS SEGREDQOS DE SULPHUR SPRINGS

A familia de Griffin acaba de se mudar para um hotel abandonado na
esperancga de restaura-lo ao alegre espago que costumava ser. Pouco
depois, Griffin descobre que o hotel esta assombrado pelo fantasma
de uma garota e torna-se amigo de Harper, uma colega de classe
obcecada por mistério. Juntos, eles descobrirdo um portal secreto
qgue lhes permite viajar no tempo, onde descobrirao que a chave para
resolver o mistério pode estar na familia de Griffin.

ACAMPADOS

Emma, Ravi e Zuri deixam sua cobertura em Nova lorque pelo
Acampamento Kikiwaka, um rustico acampamento de verao onde
seus pais se conheceram quando adolescentes. Apesar de reticentes
no inicio, as criancas fazem amizade com a galera do acampamento e,
juntos, se adaptam ao seu novo lar e se estabelecem em suas novas
vidas em Kikiwaka, cheia de diversao e aventura.



A CASA DA RAVEN

Depois de tantos anos Raven Baxter e suas aventuras retornam, contudo
em um novo contexto, mais amadurecida e mais atrapalhada do que
nunca. Raven Baxter é uma mae solteira que luta para criar seus dois

filhos, Booker, que herda seu dom de ver o futuro, e Nia, a irma gémea.
Com ajuda de sua melhor amiga Chelsea, Raven usa seus poderes para
ser uma boa mae e manter a familia unida, em meio a diversas
trapalhadas.

HOTEL TRANSYLVANIA — A SERIE

A filha adolescente de Dracula, Mavis, se junta com seus amigos
e embarca em divertidas aventuras no Hotel Transylvania,
enquanto seu pai esta ausente do negdcio. Mavis quer

demonstrar ao pai o seu talento na gestao do Hotel e, ao tentar
colocar as suas ideias em pratica, vai colocar os amigos e a si
mesma em situacdes divertidas que sé um monstro é capaz.

GABBY DURRAN

XWEUNSITT48LES,

OS VIZINHOS GREEN

Cricket Green, sua irma Tilly, pai Bill e avé Alice estdao de volta para
aventuras maiores, mais loucas e ainda mais épicas na intensa
metropole que é a cidade grande. Com sua mae serelepe, Nancy, para
integrar a turma, essa familia do campo totalmente deslocada vai
fazer novas amizades enquanto batalha antigos inimigos, como o
vingativo gerente de supermercado Chip, que esta criando esquemas
para tirar os Greens da cidade grande pra sempre.

GABBY DURAN — BABA DE ALIENS

Gabby finalmente encontra seu momento de brilhar quando consegue
um emprego para cuidar de um grupo indisciplinado de criangas
extraterrestres muito importantes que estao se escondendo na Terra

com suas familias, disfarcadas de criancas comuns. Essa ndo sera uma
tarefa facil, uma vez que as criangas nao parecem conhecer a palavra
“limite”, Gabby vai ter trabalho — mas também muita diversao —
ajudando esse grupo.




A CASA DO MICKEY MOUSE

Mickey e sua turma estdo sempre aprontando no Clube.
Mickey entretém uma uma nova geracao de criangas em idad
pré escolar ao convida-los para um dia de diversao em seu
Clube! Com o basico da matematica e jogos de légica simples,
0 personagem leva as criangas em uma jornada interativa de
aprendizado e diversao. Junta-se ao Mickey em mundo de
historias com segmentos musicais e jogos.

DINO RANCH

Dino Ranch segue as aventuras cheias de acao da
familia Cassidy enquanto eles enfrentam a vida em um
ambiente fantastico onde ainda existem dinossauros.
Conforme os jovens fazendeiros aprendem a se
socializar, eles descobrem a emocao da vida no rancho
e navegam ao ar livre atras de desafios impreuvisiveis.

PUPPY DOG PALS

A diversao canina continual!

Os divertidos irmaos cachorrinhos Bingo e Rolly tém um apetite
por emogdes que os leva a aventuras emocionantes em seus
bairros e ao redor do mundo. Seja ajudando seu dono, Bob ou um
amigo que precise, o lema do pug é que a vida é mais
emocionante com seu melhor amigo ao seu lado.

MIRA — A DETETIVE DO REINO

Situado na terra de Jalpur, a série segue a corajosa Mira, uma
garota que consegue o papel de Detetive Real apds resolver um
mistério envolvendo o jovem Principe do Reino. Como detetive
real, Mira viaja pelo Reino ajudando a todos. Junto com ela, seu
amigo Principe Neel (um inventor talentoso), sua prima criativa
Priya e seus mangustos de estimacao (Chikku e Mikku) a ajudam a
resolver os mistérios do Reino.



SPIDEY E SEUS AMIGOS ESPETACULARES

para o publico infantil que acompanha o Homem-Aranha e seus amigos
Miles Morales e Aranha-Fantasma enquanto eles aprendem a trabalhar
em equipe e enfrentam varios desafios com seus super-poderes como o
sentido aranha e super-forga. Juntos eles irdao enfrentar o Dr. Octopus,
Rino e Duende Verde, e ainda podem contar com a ajuda do Hulk,
Pantera Negra e Ms. Marvel.

PJ MASKS — HEROIS DE PIJAMA

A série gira em torno de trés criancas de 6 anos, Connor, Amaya
e Greg, que levam uma vida relativamente normal durante o dia,
onde sao vizinhos, colegas de classe e amigos. No entanto, a
noite, eles se tornam Catboy, Ululette e Gecko, lutando contra o
crime como PJ Masks, uma equipe de super-herais. Juntos, eles
embarcam em aventuras, derrotam viloes, resolvem mistérios e
aprendem licOes valiosas.

VAMPIRINA

A série conta as histdrias dos Sangueson, uma familia de
amigaveis vampiros que se mudou de seu lar na Transilvania para
a Pensilvania. Em seu novo entorno, Va enfrenta o desafio de
fazer amigos e frequentar uma nova escola no mundo humano.
Ao longo do caminho, Vampirina aprende que pode ser facil
imitar seus colegas, mas &€ muito mais valioso celebrar as
qualidades que fazem cada individuo ser unico.

TOTS - SERVICO DE ENTREGA DE FILHOTES

Esta série segue as divertidas aventuras do pinguim Pip e do flamingo
Freddy, os Unicos entregadores que nio sdo cegonhas em treinamento |
no Servico de Entrega de Animais. Como novos membros da equipe |
honoravel, esses jovens aviadores devem ter cuidado ao transportar

animais — filhotes de gatinhos, bezerros, coelhos, cachorros, canguru e s

muito mais - da creche para suas casas definitivas ao redor do mundo. %
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MARVEL

FRANQUIA DE MAIOR BILHETERIA MUNDIAL DE
TODOS OS TEMPQOS

NO

3 110
FILMES

DE TODOS OS TEMPOS

MARVEL ——

= MARVEL STUDOS = | MARVEL STUDIOS
— T , [y ——
| J yoe=y e

VN T ii7d 3
A LT LTI

#2 #5 #8

+9 M

de seguidores em todas as
redes sociais no Brasil

CULTURA POP
OS MAIORES SUCESSOS DO CINEMA MUNDIAL

FENOMENO GLOBAL QUE CONVERSA COM
TODAS AS GERACOES

> TAR.

THE FORCE AWAKENS

WARS

# Maior bilheteria de todos os
tempos globalmente

S TAR. WARS

THE

MANDALORIAN

Primeira série Star Wars a ganhar
7 Emmy® Awards

SUCESSOS DO CINEMA ACLAMADOS PELA CRITICA
E PUBLICO

JAMES CAMERON’S

AVATAR

Maior bilheteria de todos os
# 1 tempos globalmente ha

mais de uma década

BOHEMIAN &

RHAPSODY b
I‘q.'
Colecionador de estatuetas L:%, .
4 Academy® Awards <

STAR

CHANNEL

X .°
CINECANAL

ENTRETENIMENTO PARA TODOS OS PERFIS DE
PUBLICO

Personagens de Os
Simpsons figuram no
3, top 10 de principais
personagens para o0s
millenials.

23,2 M

de pessoas passaram pelos canais
entre fev e 15/jul/22

*Fonte: Dados de Bilheteria - https://editorial.rottentomatoes.com/article/highest-grossing-movies-all-time/
**Fonte: Dados de Premiagdes (Bohemian Rhapsody) - https://www.imdb.com/title/tt1727824/awards/

*** Fonte: Dados de PremiagGes (The Mandalorian) -
***Source: Disney Character Tracking Brasil — 2021.


https://m.imdb.com/title/tt8111088/awards/




IRREVERENCIA E
AUTENTICIDADE

AS FRANQUIAS

MARVEL SAO AS

PREFERIDAS DOS
BRASILEIROS

MAIORES BILHETERIAS
DA HISTORIA DO CINEMA

OS SIMPSONS SERIE MAIS
LONGA DA TV
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CHANNEL

DIVERTIDO, INTELIGENTE E TODO MES, PASSAM MAIS DE

OUSADO [ 8,3 MILHOES DE PESSOAS

TARGET: AS ABC 18-49 PELO STAR CHANNEL

SOBRE O CANAL

Séries reconhecidas e premiadas, recordes de SA A2
audiéncia e fas em todas as plataformas, o = B
canal tem conteudo de qualidade para todos

oS gostos.

Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Perfil: Prime Time | Fev a 15/jul/22



STAR CHANNEL
DESTAQUES DA PROGRAMACAO

-rﬂegmosws STAR CINE PRIME

A € a comeédia Todo domingo e sexta-feira no Prime Time
ha mais tempo no ar na historia da temos o STAR CINE PRIME, uma selecao dos
televisao. filmes de maior bilheteria e de destaque do

més. Sao
produzidos por alguns dos maiores estudios
de Hollywood.

Com roteiros inteligentes, humor
subversivo e divertidamente genial, a série
faz piadas de si mesma e de todo mundo
qgue aparecer em seu caminho.

Ad © . e -
* 4 Al
_— Y -

Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Fev a 15/jul/22. Star Cine Prime: sessdo domingo.

FAIXA SERIES

No Star Channel todo dia é dia de dar
na faixa de séries de comédia
do canal.

MODERN FAMILY e HOW | MET YOUR
MOTHER garantem muitos momentos de
alegrias e de descontracao para a
audiéncia!




FX

MOVIDO POR ADRENALINA ;:; TODO MES, MAIS DE 7,8

MILHOES DE PESSOAS

TARGET: AS ABC 18-49 FICAM LIGADAS NO FX

SOBRE O CANAL

O canal ao extremo, sem desculpas. Aventure-se
nessa missao com alguns dos maiores
blockbusters do cinema e ao lado de nomes de

peso de Hollywood. :

. I

PENDEACE-DAY

Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Perfil: Prime Time | Fev a 15/jul/22




F X
DESTAQUES DA PROGRAMACAO

FX |BLOCKBUSTER FX DUPLEX SESSAO UNCUT

Filmacos! Os maiores sucessos de Pra comecar o fim de semana com o pé A Sessao Uncut é pra quem gosta de assistir
filmes de acao e de altas emocoes do direito, nada melhor do que sentar no um bom filme sem nenhuma interrupcao.
cinema estao reunidos no FX sofa e relaxar com a Sessao Duplex no A
E todo més, o FX faz uma
BLOCKBUSTER. FX. !
, juntando por exemplo as
Toda quarta e sabado, exibimos as Sao sempre dois filmes que se melhores lutadoras do cinema, ou o especial
e filmes que complementam, seja de comédia, vinganca, ou ainda as comeédias que
marcaram o cinema mundial. drama ou acao! marcaram uma geracao.

y
. ;
E’ |
| .
/ —
‘l
f v

W

Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Fev a 15/jul/22. Blockbuster: sessdo sabado.



o

CINECANAL

MAIS DE 5 MILHOES DE PESSOAS
ACOMPANHAM MENSALMENTE
OS FILMES DO CINECANAL

EXPERT EM HOLLYWOOD

TARGET: AS ABC 18-49

SOBRE O CANAL

Filmes dos principais estudios do mundo, de _
todos os géneros, para diferentes audiéncias. wE
Sao titulos aclamados pela critica e premiados

em grandes festivais internacionais.

r.l_
ot L% |
!;" s .‘A :z ﬁ' ¢ <
g-‘ THE MARTIAN & LY
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Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Perfil: Prime Time | Fev a 15/jul/22



CINECANAL
DESTAQUES DA PROGRAMACAO

DiVerCINE SELECAO CINECRUSH

Os melhores filmes de animagao para Filmes consagrados, prestigiados pela Dois filmes de comédia
entreter e atrair um novo publico! critica de Hollywood e do mundo, que romantica na sequéncia para
representam o melhor do cinema. voceé se divertir!

Fonte: Kantar Ibope Media | Techedge Advantedge | Fev a 15/jul/22
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NATIONAL GEOGRAPHIC

A MARCA DAS GRANDES DESCOBERTAS E EXPLORADORES

)

HA MAIS DE 132 ANOS
CUIDANDO DO PLANETA

DOS GANHOS DA NATIONAL

2 7 GEOGRAPHIC SAO DESTINADOS A

FINANCIAR PESQUISADORES E

/0 EXPLORADORES EM TRABALHOS DE

CONSERVACAO E EDUCACAO

236 MM

segundo maior perfil de uma
marca, atras apenas do
proprio Instagram

Fontel: TWDC - Toluna | Estudio Franquicia National Geographic | 2021 | Brasil | 560 entrev istas

NATIONAL
GEOGRAPHIC

OSC/ARS

THE CAVE GANHA O OSCAR DE MELHOR
DOCUMENTARIO

©

A
CREDIBILIDADE

82% DAS PESSOAS ACREDITAM NO
CONTEUDO DE NAT GEO

PILARES DA MARCA: AUTENTICIDADE
ENTRETENIMENTO

' AUDACIA
EMPODERAMENTO

CURIOSIDADE
OTIMISMO

INICIATIVAS QUE BUSCAM
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PILARES DA MARCA

AUTENTICIDADE
Somos construidos a partir de
eventos que acontecem em nosso
mundo e os contamos

EMPODERAMENTO
Entregamos respostas as curiosidades
das pessoas para que possam
compreender a cuidar do mundo

ENTRETENIMENTO
Criamos historias e experiéncias
fascinantes que fazem com que nosso
publico sempre volte a nos buscar

CURIOSIDADE
Transmitimos o mundo em que
vivemos crendo na bondade das

pessoas para construir um futuro
melhor

AUDACIA
Captamos imagens e contamos
historias que ninguém faz igual, pois
ninguém vai tao longe como nos

OTIMISMO
Nosso trabalho com a ciéncia,

educacao e meio ambiente e nos
permite ter uma nova perspectiva do
mundo e nos leva a novas fronteiras
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DIGITAL & SOCIAL ‘ ‘ EXPOSICOES

z'.‘ ’:‘:

PROMOCOES ‘ CONFERENCIA

ENTRETENIMENTO

VIVO ‘
@

PRODUTO TELEVISAO

E C O S S I S T E M A U N I C O * 27% dos ganhos da National Geographic sdao destinados a National Geographic

Society para financiar pesquisadores e exploradores em trabalhos cientificos,
de conservacao e educacao;

A .  Eafim deincentivar marcas a cuidar do planeta, a National Geographic
#O q u EVO Cefa Z I m p O rta recompensara com +27% nossos parceiros de negocios que estao comunicando

suas iniciativas e compromisso em salvar nosso planeta.

‘ CORRIDA




O NAT GEO MOSTRA HISTORIAS DE
CORAGEM QUE INSPIRAM AS PESSOAS
A EXPLORAR E SE PREOCUPAR COM O
MUNDO DE NOVAS FORMAS

N

MACCHU PICCHU FOI DESCOBERTO EM 1911,
DURANTE UMA EXPEDICAO PATROCINADA
PELA NATIONAL GEOGRAPHIC

A EXPEDICAO EM BUSCA DOS DESTROCOS
DO TITANIC EM 1985 TAMBEM FOI
PATROCINADA PELA NATIONAL
GEOGRAPHIC

@NATGEO E O SEGUNDO MAIOR*
PERFIL DE UMA MARCA NO INSTAGRAM
COM 236MM DE SEGUIDORES

*Atras apenas do prorpio Instagram
Periodo: agosto/2022




NATIONAL
GEOGRAPHIC

ALEM DOS LIMITES DAS DESCOBERTAS
ENTRE FEV/22 E JUL/22, MAIS DE

13,2 MILHOES DE PESSOAS
PASSARAM PELO NATIONAL GEOGRAPHIC.

W O

HOMENS: 56,2% AB: 58,6% 04-17: 5,0%

O DESAFIO DO
DESCONHECIDO

TARGET: AS ABC 35+

SOBRE O CANAL

O Nat Geo é o canal dos exploradores, de
grandes histdrias, dos lugares que nao
estdo no mapa, para descobrir e se

mundo. Conteudo para quem nao se DE: 8 4% 35.54- 32.6%
conforma com uma resposta simples, nem
normal 55+: 51,6%

Por qué? Onde? Como? Essas sao as
perguntas que guiam o National
Geographic. Embarque nessa jornada em
busca das verdades sobre o planeta em
que vivemos e como podemos cuidar
melhor dele.
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NATIONALGEOGRAPHICBR

C 0 @ nationalgeographicbrasil.com

ASSINE A NEWSLETTER DISNEY +

NATIONAL

GEOGRAPHIC CIENCIA VIAGEM ANIMAIS HISTORIA MEIO AMBIENTE

MAIS LIDAS

| ANIMAIS |

Popula¢ao de tigres
quase triplicou no
de pageviews de visitantes Nepal - mas a que

por més unicos por mes

593K

FONTE: Site National Geographic Brasil - Periodo: 2021



SOCIAL MEDIA
NAT GEO BRASIL

NATIONAL
GEOGRAPHIC

TOTAL CROSSPLATAFORMAS
6.5MM seguidores

HOMENS MULHERES
64,7% 35,3%
GGG 13-17 35-44
7,3% 24,3%
{m 18-24 45-54
24,3% 8,2%
Qfﬂ 25-34 55+
30,7% 5,1%

FONTE: Youtube / Facebook / Instagram / Twitter Analytics | Métricas: Fas/Subscriptores, Video Views e
Engagements | Redes Sociais: Nat Geo Brasil - Periodo: 2021

Gic)
ARA

1.1 MM

Engajamentos

92.6 K
Média Mensal

96.5 MM

Impressoes

8 MM
Média Mensal

43.0 MM
Video Views

3.5 MM
Média Mensal
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PRINCIPAIS BLOCOS

TERCAS DE QUINTAS DE VIAGENS SEXTAS DE SABADOS DO SABADOS COM
EXPLORACAO E SABORES ADRENALINA PLANETA PETS

Toda terca, das 21h | Toda quinta, das 21h | Toda sexta, das 21h Todo sabado, das Todo sabado, das
as 23h30 as 23h30 as 23h30 21h as 23h30 13h30 as 18h




PRINCIPAIS BLOCOS

EXEMPLOS DE PROGRAMAS/DOCUMENTARIOS DO BLOCO

DESVENDANDO OS MISTERIOS DO EGITO
Ja imaginou como as piramides foram construidas? Ou como os

TE RCAS D E EX P I_O RACAO ‘ | egipcios desenvolveram a técnica de mumificar os mortos? O

programa desvenda esses e mais mistérios do antigo Egito, que vao

TOda te rca, daS 21h éS 23h30 desde a incrivel arquitetura, a matematica avangada da época e o

incrivel conhecimento do corpo humano.

Toda grande descoberta aconteceu porque alguém decidiu sair do
lugar comum. A exploracao esta na veia do Nat Geo e, até hoje, é o

principal pilar da marca. Por isso, com toda a for¢a da marca, o Nat FiN . TUMBAS PERDIDAS
Geo reforca as maravilhas que o nosso planeta desfruta e incentiva a o & A sombra das extensa linha de pirdmides, uma equipe de arquedlogos
exp|0rar e se aventurar através dele, buscando cada vez mais x .- | de elite embarca em uma gxtraordlnNarla escavacao. Sera gque este

) . " E W lugar secreto pode revelar informacdes novas e surpreendentes sobre
conhecimento para passar as futuras geragoes. Soihe X . " os grandes farads que construiram estes majestosos monumentos?

Acompanhe toda terca no Nat Geo detalhes incriveis sobre a historia
do planeta e como a maneira que exploramos essas informacoes
mudou a forma que vemos a arquealogia atual.

TESOURQOS PERDIDOS DE ROMA

Acompanhe nossos arqueodlogos nessas aventuras incriveis e
descobertas fascinantes, seja desenterrando os mistérios de

Pompeia, investigando as cidades submersas de Roma ou entao
desvendando os segredos do Coliseu.

(*) Grade sujeita a alteragao



PRINCIPAIS BLOCOS

QUINTAS DE VIAGENS E SABORES
Toda quinta, das 21h as 23h30

De aviao, barco ou carro; toda viagem tem algo a agregar. Conheca
destinos extraodinarios para os diversos perfis de exploradores e
paladares. Afinal, o que € uma viagem sem experimentar a culinaria
local?

O bloco explora a gastronomia e viagens nao apenas como
entretenimento, mas como um caminho que leva ao aprendizado de
novas culturas.

Acompanhe toda quinta destinos incriveis e uma culinaria de tirar o
folego que nos ensinam sobre as pessoas e seus costumes.

EXEMPLOS DE PROGRAMAS/DOCUMENTARIOS DO BLOCO

SABORES EXTREMOS COM GORDON RAMSAY

Gordon Ramsay esta em uma missao para mergulhar em novas
culturas, pratos e sabores. Do Peru, Laos e Marrocos ao Havai, Alasca
e Nova Zelandia, Ramsay ruge pelos vales, mergulha nos oceanos,
atravessa florestas e sobe montanhas, enquanto viaja pelo mundo em
sua busca incessante pela inspiracao culinaria

O LADO DOCE DA VIDA

David experimenta com paixao, humor e espontaneidade tudo o que a
regiao de Toscana tem a oferecer: desde pescar nas lagoas até conhecer a
pequena, porém vibrante, comunidade indiana de Florenca. David
também explora os lugares de origem de algumas das mais famosas
exportacoes da Italia: o gelato, o vinagre balsamico e o queijo parmesao.

CORRIDA AO REDOR DA TERRA
Nesta competicao, cada grupo de aventureiros parte de diferentes
lugares da Terra, mostrando terrenos, climas e culturas Unicas

enquanto trabalham para chegar a um determinado local. Para
ganhar o grande prémio, eles enfrentarao selvas impenetraveis, o frio
artico, o calor do deserto, cidades lotadas e montanhas traicoeiras.

(*) Grade sujeita a alteragao



PRINCIPAIS BLOCOS

EXEMPLOS DE PROGRAMAS/DOCUMENTARIOS DO BLOCO

SOBREVIVENTE PRIMITIVO
Hazen Audel, guia de sobreviéncia e vida selvagem viaja para os

S EXTAS D E A D R E N A LI N A 3 V7a w o lugares mais extremos do planeta em busca de desafios que vao

coloca-lo no limite do seu conhecimento, resisténcia e habilidades.

Toda sexta, das 21h as 23h30 " Para sobreviver, vai apostar nas técnicas de povos indigenas que

viveram nesses Iugares por centenas de anos.

As técnicas de sobrevivéncia mudaram drasticamente ao longo do
séculos, mas continuam sendo usadas até os dias de hoje, pricipalmente
entre as pessoas que moram em lugares inospitos do planeta. . SOBREVIVENDO NO ALASCA

Acompanhe essas técnicas sendo colocadas a prova em florestas, . B\ 8 " Quandoosrecursos se esgotam, cada momento se torna uma
montanhas, pantanos e desertos. Mas fique alerta: qualquer deslize ' . GRS G VU E SIS Ll El

R i i do Alasca inventa novas maneiras de sobreviver. Acompanhe esse
pOde 5|gn|f|car d dlferenga entre a vida e a morte. grupo de moradores tentando a toco custo vencer esse territorio

inospito.

Acompanhe toda sexta como a coragem desses exploradores pode ser
util em momentos de extrema tensao e aprenda técnicas simples que
podem salvar uma vida.

ILHADQOS

Apds uma terrivel tragédia, os moradores da vila de Port Protection
unem forcas com os recém-chegados para salvar um modo de vida

em extingcao nesta parte isolada do Alasca. Eles devem trabalhar
juntos para encontrar comida e construir casas antes que seja tarde
demais para salvar a comunidade.

(*) Grade sujeita a alteragao



PRINCIPAIS BLOCOS

EXEMPLOS DE PROGRAMAS/DOCUMENTARIOS DO BLOCO

2040
A série explora como poderia ser o futuro no ano de 2040 se todos

SA BA DOS DO P I_A N ETA = | nos apenas adotassemos as solugdes para melhorar nosso planeta. Na

estrutura de uma carta para sua filha de quatro anos, Damon
TOdO Sé badO, daS P 1h éS 23 h30 ' S combina o documentario tradicional com efeitos visuais sofisticados
2 . " v para criar uma visao de como essas medidas poderiam regenerar o
mundo para as geragdes futuras.

Inspirar as pessoas a se preocuparem com o planeta tem sido um dos
principios fundamentais do National Geographic.

Com toda a forca do canal, o Nat Geo retoma os problemas mais L o L /Y SEREMIOS HISTORIA?
importantes que o planeta enfrenta e incentiva a sustentabilidade para SNV Sl Este documentario traz o Mensageiro da Paz da ONU, Leonardo di Caprio,
o bem estar das geracdes futuras. Quando conhecemos mais o planeta, Ny que nos levara a linha de frente da batalha contra as mudancas

) | . climaticas, conversando com algumas das pessoas mais proeminentes na
Passamaos a cuidar melhor dele! . causa como o presidente Barack Obama, o ex-presidente Bill Clinton, o

Secretario Geral da ONU Ban Ki-moon e o Papa Francisco.

Acompanhe todo sabado como ativistas, desde cientistas até pessoas do
dia a dia, podem fazer a diferenca no mundo a partir da sua propria

vizinhanca.

MEU NOME E GRETA
O documentario apresenta a historia de Greta Thunberg, uma
adolescente timida com sindrome de Asperger, com uma visao muito

pessoal, comecando com sua greve solitaria exigindo acdes contra as
mudancas climaticas em frente ao parlamento sueco até alcancar o
reconhecimento global como ativista ambientalista.

(*) Grade sujeita a alteragao



PRINCIPAIS BLOCOS

EXEMPLOS DE PROGRAMAS/DOCUMENTARIOS DO BLOCO

-

RADAR PET
Venha nessa corrida contra o tempo na busca por pets. Barao, Ird e

SA BA D OS CO M P ETS A / Gugo sao caes farejadores capazes de encarar qualquer desafio. Junto

) . . % 3 ,, com experts em comportamento canino, tragam com precisdo os
TOdO Ye badO, daS 13h30 dsS 18h a & & 2. caminhos percorridos por animais de estimac¢do perdidos. Tudo pode
i & . acontecer quando a missao é reunir a familia novamente.
Mais do que uma companhia diaria, os pets sao os nossos melhores
amigos! Amigos peludos, com patas e que ndo negam um carinho atras |
da orelha ou na barriga. E por isso, é preciso cuidar muito bem deles. | , THE DOG HOUSE: LAR PERFEITO
Nesse bloco, vamos explorar o mundo amoroso dos pets com e Nenhuma casa esta completa sem um cdo. Existem quase 9 milhdes

programas sobre adogﬁo dicas veterinarias e histdrias sobre de caes na Gra-Bretanha, mas encontrar o lar perfeito para eles nem
! sempre € uma tarefa facil. Ambientada em um abrigo rural, a série é

CompanhelrlsmO! Ol ' uma excelente demonstracao da alegria, humor e emocao da
experiéncia entre os caes e os humanos

Acompanhe todo sabado os principais cuidados a se ter e se emocione
com historias incriveis; pois esses pets estao para brincadeira!

REABILITACAO CANINA

Cada episddio mostra historias inspiradoras de reabilitacao de caes e
traz dicas Uteis que irdo ajudar donos de caes a melhorar suas vidas e
de seus amigos de quatro patas. O apresentador Matt nos mostra
seus inovadores métodos para modificar o comportamento canino.

(*) Grade sujeita a alteragao
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ENTERTAINMENT SPORTS PROGRAMMING NETWORK

Os talentos debatem e .~ Conteudo esportivo
Transmissao dos ] ~
comentam tudo que rola no exclusivo aos fas do

rincipais eventos
mundo do esporte com leveza, P es - esporte de segunda a
credibilidade e carisma P domingo na ESPN

Conteudo relevante aos
fas do esporte em
multiplataforma




TELEVISAO TALENTOS ESPN

Programas, Coberturas Toda a credibilidade dos canais
ao vivo dos principais profissionais que trazem o

eventos esportivos melhor do esporte

REDES SOCIAIS CONTEUDO DE MARCA
Conteudos que trazem muita Pensado para o parceiro
informacao e curiosidades

para o fa do esporte

ESPN.COM.BR STAR+
As principais noticias do O fa do esporte pode
universo Esportivo estao aqui acompanhar Eventos ao vivo e

programas jornalisticos em
tempo real

ESPN APP

Conteludos exclusivos e
informacdes em tempo real

ESPN W

A perspectiva e forga
feminina no mundo
esportivo

YOUTUBE

Programas, cobertura
jornalistica e eventos
esportivos

CINEMA

Principais transmissoes
esportivas no Cinema

UMA EXPERIENCIA COMPLETA AO FA DE ESPORTES COM INFORMACOES
ATUALIZADAS EM QUALQUER HORA E LUGAR.




AS NOSSAS MARCAS

O MELHOR DO ESPORTE COM ALTA CREDIBILIDADE

Diariamente o fa do esporte acompanha tudo que
acontece nas principais ligas do futebol ao redor do
mundo, além da cobertura jornalistica com a melhor
equipe de especialistas da TV brasileira. Principais
eventos ao vivo: Futebol.

| —— | gt § |

Jogos ao vivo das grandes ligas do Futebol, NFL
e Esportes a Motor. Principais eventos ao vivo:
Futebol, NFL, MotoGp e Automobilismo.

T Tk |

 —— | g § |

ESPN.COM.BR é a 32 pagina com o maior numero
de Unique Visitors por més no filtro de SPORTS.
Um site que reune os destaques de varias
modalidades esportivas com muita credibilidade,
com a chancela da ESPN.

E=I11
digital

Os maiores eventos esportivos do
mundo, e a melhor cobertura dos
esportes americanos. Principais
eventos ao vivo: NFL, Super Bowl, NBA
e Grand Slams

ESrii

O canal lancado em 2016, o qual conta com eventos
exclusivos de esportes de diferentes nichos. WWE,
Esportes a Motor, além de toda programacao dos
canais ESPN com a exibicao dos maiores eventos
esportivos do mundo. Principais eventos ao vivo:
WWE e Automobilismo.

EXTRA

Lancado em 2010, o espnW era originalmente um
site para mulheres que amam esportes. Em 2016
foi lancado no Brasil e dois anos expandiu-se para
o México e outros mercados. Atualmente, espnW
é uma franquia multiplataforma que envolve e
inspira mulheres por meio do esporte. O que
também inclui cultura e estilo de vida — tudo a
partir de uma perspectiva feminina.

| —— | g ¥ |

vivo. Principais eventos ao vivo: MLB, NHL,

3 A mais diversa programacao de esportes ao
Ciclismo, Radicais, Ténis e Rugby.

O melhor de toda programacao dos canais ESPN, com
énfase na emocdo e adrenalina do automobilismo e
no entretenimento dos eventos de luta. Principais
eventos ao vivo: Automobilismo e Lutas

O ESPN APP, é aplicativo que traz os eventos
ao vivo, e informagdes em tempo real, de
form pratica e moderna, através de uma
comunicacgao clara e direta.




| —— | gl § |

ESPORTES
A MELHOR OFERTA AOS FAS A QUALQUER HORA EM QUALQUER LUGAR

=211 =211

ESriin
TV DIGITAL

MA'S D E 30 Espectadores nos assistem ESPN.COM.BR é a 32 pagina com o maior nimero
mais de 01 hora por dia de Unique Visitors por més no filtro de SPORTS

( ‘ de pessoas alcancadas nos seguidores nas redes sociais
“ @ @ . canais esportivos da DISNEY dos canais esportivos da
\" nos ultimos 12 meses DISNEY no Brasil

MODALIDADES ESPORTIVAS
()] 35,9 MILHOES %@ 28,7 MM
>) &

ESPN.COM.BR

Pioneira na transmissdo ESPN ~
de esportes americanos é o canal de maior audiéncia em ﬁ 1;2 Bl LHOES

no PayTV no Brasil 2022 YTD em todo o PayTV entre — de pageviews
’ ‘ Os esportivos e nos ultimos 12 meses

Fonte TV (1): TechEdge Brazil — Periodo: Jan a Abril 2022 — Rot: 06h/30h - Homens 18-49 com PayTV | | | Fonte TV (2): TechEdge Brazil — Periodo: tltimos 12 meses (Mai21-Abr22) - Rot: 06h/30h - Individuos PayTV - UNIVERSO EXTRAPOLADO (Pay Tv Anatel Janeiro 202: 14.600.000/Pessoas Por domicilio 3,3) | | | Fonte TV (3): TechEdge Brazil — Periodo: Jan a Abril
2022 — Rot: 06h/30h - Homens 18-49 com PayTV

Fonte DIGITAL (1): Comscore | MMX - Key Measures | Filtro: Sports | Dados Multi-Platform | Unique Visitors (média mensal no periodo de 12 meses analisado) | Top 30 paginas | Periodo: Ultimos 12 meses (Mai21-Abri22) | | | Fonte DIGITAL (2): Youtube, Facebook, Instagram e Twitter | Métrica: Fas/Subscribers | Redes Sociais ESPN Brasil | Periodo: Junho 2022
| || Fonte DIGITAL (3): Adobe Analytics | ESPN.com.br | Web + Google AMP + App Handset + App Tablet | Unique Visitors, Page Views e Video Starts | Periodo: Maio 21 — Abril 22
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PERFIL DO FA DE ESPORTE NA ESPN - TV

GENERO FAIXA ETARIA CLASSE SOCIAL

24%
23%

anos 18-34 anos 35-49 anos

AB C DE

58% 35% 7%

Fonte: Kantar Ibope Media | TechEdge Vantagem | Métricas: ADH | Universo: PayTV | Canais: Disney Total Sports (todos os canais ESPN + Fox Sports) e canais individuais. | Horario: ROS 24h| Periodos: Fev a 15 de Jul de 2022.).



E=2011
ﬁ
111.8 MM 17,5 24.1 MM 48.2 MM
PageView/més Min. / Visitante Visitantes Unicos/més Start Video Views/meés

e
12.5% M 6—-14 -——————--- 0,10%
Norte ----------- 5,66%
15— 24 ---———--- 14,36%
Nordeste ---------- 21,38%
° 25-34 —————---- 25,65%
Centro-Oeste ---------- 12,34%
'n‘ 87.5% H LTV, p— 23,50%
Sudeste -----—---- 45,84%
+45 - 36,39%
Sul --------—--- 14,78%

FONTE: SITE ESPN.COM.BR |
PERIODO: 2021
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AAA

1.3B
Engajamentos

1.8B
Video Views
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AFINIDADE
99% DOS ESPORTES, PRINCIPALMENTE OS AMERICANOS, ESPN POSSUI MAIOR AFINIDADE.

# TGl - MODALIDADES

EESPN30D ®CONCORRENTE 30D

Fonte: Kantar Ibope Media | Target Group Index | Assistiu pela TV-U30d Esportes | Targets: Assistiram canais ESPN nos ultimos 30 dias e Assistiram a concorréncia nos ultios 30 dias | Métrica: AFINIDADE | BancoTG BR 2021 R2 Combined (August 20 - March 21 + May 21 - September 21)



FUTEBOL

O ANO INTEIRO
2022/2023




A =TT

FUTEBOL

Tgt TOTAL INDIVIDUOS COM PAYTV

* Alcance acumulado extrapolado

+20 MM pesion

alcancadas em jogos ao vivo nos canais Disney

Fonte: Kantar Ibope Media | TechEdge AdvantEdge | Canal: ESPN - ESPN 2 — ESPN 3 — ESPN 4 — FOX SPORTS 2| Target: Total Individuos com PayTV | Métricas: COV% Acumulado e COV # Extrapolado para a Pop. Brasileira [Universo =
Assinantes PayTV ANATEL Jan 2022 (13,2M) x Média de Pessoas por Domicilio no Brasil PNAD (2,9)] | Programas: FUTEBOL AO VIVO | Universo: PayTV | Periodo: Junho 2021 — Julho 2022



FUTEBOL 22/23 ESFii
CAMPEONATOS AGO 22 ‘ SET 22 ‘ OUT 22 ‘ NOV 22 ‘ DEZ 22 ‘ JAN 23 ‘ FEV 23 ‘ MAR 23 ‘ ABR 23 ‘ MAI 23 ‘ JUN 23 ‘ JUL 23

UEFA Europa League

UEFA Europa Conference League
UEFA Nations League

Premier League

22 Divisao do Camp. Inglés
SuperCopa da Inglaterra

Copa da Liga Inglesa - Carabao
Premier League Feminino (WSL)
Campeonato Espanhol
Supercopa da Espanha

Copa do Rei

Supercopa da Espanha (Feminino)
Copa da Rainha (Feminino)
Campeonato ltaliano

Copa ltalia

Campeonato Italiano Feminino
Campeonato Francés
Supercopa da Franca

Copa da Franca

Campeonato Holandés
Campeonato Portugués

Copa da Alemanha

Copa Libertadores

Superliga Argentina

Copa do Nordeste

Major League Soccer

Concacaf Champions League
AFC Champions League
Amistosos Internacionais

(*) Datas e titulos podem ser alterados sem aviso prévio. ESPN - ESPN 2 — ESPN 3 — ESPN 4 — FOX SPORTS 2



ADVERTISING SALES
& PARTNERSHIPS

MEDIA . CONTENT . PROMOTIONS

%Nep

ESPORTES
AMERICANOS

2022/2023
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NBA
A MAIOR E MAIS CONHECIDA LIGA DE BASQUETE DO MUNDO NOS CANAIS DISNEY!

Tgt TOTAL INDIVIDUOS COM PAYTV

* Alcance acumulado extr