oney

MIDIA KIT 20,

0 maior e mais admirado veiculo de economia e financas do Brasil



'EM UM MUNDO
INUNDADO DE

INFORMACOES,

YURVAL HARARI - 21 LICOES PARA 0 SECULO 21




Qual a relacao
dos brasileiros
com o dinheiro?

0 InfoMoney conhece muito bem

A relacdo dos brasileiros com o dinheiro, focada no curto prazo
e atrelada ao trabalho como fonte de riqueza, abre um debate
crucial sobre dinheiro, dada a importancia da educacao
financeira para a sociedade brasileira. Ela reflete valores,
influencia escolhas e constroi futuros.
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InfFoMoney

Pioneiro no universo digital desde 2000, nasceu com a missdo de

Protagoniza o debate sobre finangas e negdcios no pais
de forma inovadora, tecnoldgica e democratica

Capacita as pessoas a sonharem e a criarem futuros mais
prosperos, com mais liberdade e seguranca



0 numero 1
em negocios e
financas do Brasil

Com um publico fiel e engajado no site e nas redes sociais,

o InfoMoney atraiu a atencao dos usuarios por duas vezes
mais tempo do que seus principais concorrentes

na categoria Business and Finance**.

0 mais completo ecossistema de comunicacdo especializado
em mercados, investimentos e negdcios do pais, com uma
comunidade fiel e engajada de mais de 65 milhdes de pessoas

*Similar web
**Comscore - Nov23

A marca mais buscada
na categoria Financial
Advisors com

Indicado ao prémio de
site mais admirado de
financas

na categoria Canal
de Investimentos na
votacdo da Academia
iBest
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Somos um time
apaixonado por
financas,
investimentos
& negocios

E garantimos um ambiente sequro para a tomada

de decisdo de nossa imensa audiéncia - dos que estdo
aprendendo sobre dinheiro aos investidores experientes
em busca de aprimoramento e informacao sequra.

Nosso papel: Contribuir com jornalismo de ponta,
educacdo financeira e informacdo de credibilidade

N
—ieie
AN

Somos referéncia
no que fazemos

©

Construimos uma
marca de credibilidade

[/

Democratizamos
informacao de qualidade

@

Audiéncia organica
gigante e engajada

380

Temos visao 360°

Temos inovacgao
em nosso DNA
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NOSSO ecoss

Ferramentas e cotacoes

Carteira de
Acompanhamento

Acompanhe as cotagdaes o

varnacdHes das suna nodos. .

Altas e Baixas

As maiores altas e baixas entre
acdes de empresas listadas na..

Telegram do InfoMoney

Cobertura gratuita da Bolsa no
seu celular em tempo real

istema de conteudos e negocios

ONDE 2024

INVESTIR

~
DO ZERO
AO TOPO

Al xandre Aagesen
Ruido e Sinal

Qualquer cio pode ser um cio
guia, se vocd nio se importar...

Lucas Collazo

Bilhces e um barril de
alegrias: respeito ao
“terroir” financeiro
brasileiro

O termo “terroir” & usado para
indicar os fatores naturais o..

Denise Buenao

Setor de seguros debate
como reduzir riscos
temidos por lideres
mundiais

GFIA estima lacuna de protecéo
global de USS 1 tri para...

[ CLASSIFICAGAO
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(1) JANADEZ \! (1) MEDIA MENSAL
= InfoMoney Newsletters
Inicio Ultimas Not
( - -
| /“m omoney © | Co[no ficam Flis e Fiagros afoMoney
' 28 apos mudangas em CRIs e
2" i ' di POSSIVEL VITORIA
Alcance ’ 4 CRAs.' ?e:n, obrigado', dizem FOSSIVEL VIFOR Alcance
e visualizagdes o e ‘UPA O BRASIL e visualizagoes
, o
Ver traduglo |
@ linktr.ee/infomoneyinstag... »
Interagdes Interagbes
- ) — %
ax
& engajamento > Bolsa recua com queda forte da agéo do n como bandeira & enga]amento
N Bradesco; Petrobras e Vale sobem »er com o Brasil
P ¢ V9 ¥ < Campos Neto: Brasil pode surpreender e
I € _' g crescer um pouco mais de 2% neste ano I
Usuarios ‘ - ) Usuarios
\ )

e Seguidores e Seguidores

——




InNfFoMoney

X

IIIIIIII

- 30.284.488

emails enviados

Um ecossistema
Multimidia e multiplataforma

QUE CONVERSA ANUALMENTE COM MAIS DE 65 MILHOES* DE PESSOAS QUALIFICADAS

*Comscore - Nov23 ‘
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Conheca a
nossa audiencia

Nossa audiéncia ndo é apenas numerosa, € fiel, presente e engajada. A confianca depositada em nossa plataforma
resulta em interacdes significativas e uma conexdo auténtica com um publico que ndo apenas escuta, mas participa
ativamente dos debates e conversas propostos.

E somos imbativeis no alcance do Investidor pessoa fisica




*Fonte: Google Analytics

Ka

B £ B
B o E o
B el L e
= 2o 5 ‘,

6/‘ ’60% Homens
38’40% Mulheres

18 - 24 oo
25 - 44
45 - 54
55+ s

16,61%
48,277
14,83%
20,29%

! R

Acima de 10
salarios minimos

de 3abd
salarios minimos

de 6al0
salarios minimos

ate 2
salarios minimos

10,607%
2387%
22,77
147%
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Sao pessoas seguras

e bem-sucedidas, que
valorizam a exclusividade
e tendem a pagar mais
pOr iSSO.




VENCEDORES

Sao tradicionalistas e nao
costumam fazer nada que
fuja as regras. A compra
esta ligada a seguranca

e ao preco adequado.




VENCEDORES

A imagem costuma estar
acima de tudo. Tendem ao
consumismo, pois dao
muito valor a sofisticacao
e a aparéncia daquilo que
desejam.



VENCEDORES

Visam mudar o mundo
trabalhando em prol de
uma causa. Buscam
produtos que sejam politica
e ecologicamente corretos e
aceitam pagar mais por isso.



Comportamento da audiéncia
417 84% /6%

visitam nosso site varias possuem reserva de emergéncia, esta entre 1e 5 anos na
vezes ao dia, evidenciando indicando uma consciéncia audiéncia, indicando uma
0 engajamento constante. financeira sélida e grande poder renovacao constante,

de consumo de bens e experiéncias. enquanto 16% tém entre

6 e 10 anos de participacao
nas nossas plataformas.

/6% 367%

utilizam as redes sociais investem ha menos de 5 anos
jpara seguir as atualizacoes, e 18% ha mais de 20 anos,
ressaltando a presenca revelando uma mistura de perfis
marcante da marca nessas de investidores.

plataformas

Fonte: Dados Censo InfoMoney 2023 - 849 entrevistados
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Temas de interesse

A audiéncia do InfoMoney se destaca por uma diversidade de perfis - de pessoas que estdo iniciando sua relagcdo com
o mercado financeiro aqueles que entendem muito de dinheiro. Somos uma comunidade qualificada e engajada em
busca de um ambiente seguro para informacoes financeiras e estratégias de investimento.

(Servigos Financeiros) < Imobilidria ) (Carreira e Educagéo) ( Tecnologia > ( Veiculos >
< Viagem e Turismo > <Entreteniment0> ( Telecomunicagdes ) C Esportes > CModa e Beleza>
C Eletronicos e Eletrodomésticos > < Casa e Construgao ) C Comida e Bebida )

‘ [ CLASSIFICAGAO: PUBLICA ]



Muito alem dos numeros
0) 02 03

Temos um posicionamento Ajudamos as marcas a criarem Com formatos Unicos, construimos

responsavel, ético e independente conversas relevantes com nossa solugdes para marcas com
comunidade e com sua propria abordagens relevantes e inovadoras,
audiéncia. garantindo engajamento e alcance.

Colocamos nossa credibilidade a servico Proporcionamos dados e analises

das marcas. Ao associar sua mensagem detalhadas sobre o0 desempenho das

a um conteudo editorial de credibilidade, campanhas, com insights valiosos,

a marca parceira ganha visibilidade e a maximizando o impacto das mensagens

confianga do publico. e otimizando os resultados.




Nosso portfolio
de negocios para
marcas parceiras

01. PROJETOS PROPRIETARIOS //

02. PROJETOS ESPECIAIS ON DEMAND //

03. BRANDED CONTENT //

04. AUDIOVISUAL . PODCASTS, INFOMONEY TV, REDES SOCIAS //
05. MIDIA DISPLAY //




PROJETOS,
PROPRIETARIOS



Projetos que utilizam toda
forca criativa e produtiva
especializada do InfoMoney
para fomentar nichos de
mercado

Enquanto o Editorial InfoMoney constroi
autoridade no assunto, o patrocinador
alavanca sua marca com exposicdo do logo,
conteddo patrocinado, midia segmentada e
qualquer outro produto adjacente do canal.

PATROCINIO DO CANAL TODO OU FORMATOS SEPARADOS
CONSULTAR OPGOES DE CADA CANAL

)

Contetdo patrocinado por

.
E SegUI0S. ICATU
d o Cprevidénca SEGUROS

Seguro da samba? Veja quais protegoes
existem na folia dos blocos de rua e
sambédromo

Setor de seguros tem 120 diss para incluir campo
sspocifico para nome social em apolices

Mudancas legals devem movimentar setor de seguro
2024, voja quais abo

[ CLASSIFICACAO: PUB



[JBusiness

0 IM Business é um canal de informacdo para
C-Levels. Com colunistas especializados
trazendo cobertura didria de conteddos de
alta relevancia para o mercado, histdrias
inspiradoras, analises e entrevistas exclusivas.

A Newsletter do IM Business é disparada todos os dias e a

base é composta por CEOs, CMOs, entre outros sendo que

53% de pessoas que abriram os e-mails sdo decisores
dentro de empresas

Dentro desse canal nasceu também o IM Business Agro,
a primeira cobertura exclusiva de Agro para executivos

DOLAR RS 49

InfoMoney

PETRA RS Q2.0

BICON RS 269673

7 Business

Qro Z jsletter
A Inova'ao Do zero ao topo News
-' Y

panatlantuca gar
crescer na distri
com reorganizacg

¢ 79 9% de partich
CSN passou @ ter 29.9% Ge
A OV g i
Z . e 10 B8N0
jsivo venda de aco por 10 ¢
exciusivo v G

vo Ribeiro

Uméo Avnc<
i RS 180 milk
, da Brookfield, desac F
SES?dnaedrgz no Brasil i

Agro [ CLASSIFICACEEEEE | ICA |



Quer patrocinar ou criar um
canal setorial no InfoMoney?
Nos temos esse expertise

Canal Seguros

Com o PodCast Ta Sequro - Primeiro
podcast do segmento lancado por um
veiculo de comunicacdo

Canal Investir no Exterior

Canal para o leitor que busca conteddo
denso e diversificado sobre
investimentos no exterior

Seguros

Newsletter Sequra Essa

-

Investir no Exterior

Newsletier Videos

15 ¢

QO Meta =
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PROJETOS
ESPECIAIS
ON DEMAND




Beneficios de alugar um
imével com o QuintoAndar

Conlrato Anlncio grélis nos s e e e e e e e Andlise de crédito do

. A @ o © JEEESLTIEET
0 cliente entra = L —— — ——
digital maiores classificados ncuilinoy/compeador 144 e ) -

Com o briefing, nos " e
criamos, produzimos  ©

Pagamento Protec@o contr
° garantido danos de até
veiculamos ST

Nosso expertise em jornalismo de
ponta e contetdo de credibilidade
em todos os formatos, a disposi¢do

das marcas parceiras DE ENERGIA
ELETRIQ 3
Infograficos, projetos 100% /
customizados, landing pages especiais 2
exclusivas & outros formatos + veiculacao —

no ecossistema InfoMoney



/N STOCK

NISSAN PICKERS

v i

Nissan & Stock Pickers

Projeto para o lancamento do novo Nissan Sentra em que 0s
apresentadores Lucas Collazo e Henrique Esteter usariam o carro
para chegar ao estddio. Dentro do carro foram posicionadas
cameras que captaram as interacdes dos apresentadores com 0s
detalhes do carro. A acdo engloba 4 videos, redes sociais e
contetdo patrocinado.

Fit perfeito com o publico do Stock Pickers + 80 M "_

que busca novidade, conforto e personalidade Visualizacdes

+ 60 MIL
G Audigdes




-

Eletrobras

Branded Content para
impactar o awareness
de Eletrobras

Construimos um projeto com a¢des para
impactar o usuario em diferentes momentos.
Fizemos uma pesquisa de Brandlift no
ecossistema InfoMoney e conseguimos
mensurar o crescimento de 36% apds o
projeto de associacdo com a marca.

1 Conteddo Patrocinado

5.315 de audiéncia no conteddo patrocinado

+de 1.3 MM de impactos (impressdes) em lightbox

+ (e 1.6 MM de impactos (impressdes) em video

+ de 5 MM de impactos (impressdes) em midia display convencional

hhjCﬁdos Obrigagao prev vista

as areas de influéncia

Mercados

a privauz zagao

itaR$ 924,17 milhc
Z%I da Amazonia Led

uscando, a

Eletrobras dep
descarboniza¢

a desc
e ainterligagéo d

arbonizagao da Amazonia Legal, b

0S
Os recursos serao destinad e regides remotas

reducao do custo de geracao

o N
l\ @/,/’

Estadao Conteudo

rac I].’)“uo atre ]b
- 126 * Atualiz do 2 se
05/02/202 4 14h26




BRANDED
CONTENT




Branded Content
Newsletter

Card de Newsletter com replicacdo no
Stories do Instagram do InfoMoney

#EP 25

[EP #25] Do show cancelado 3o
celular furtado: veja o que estd
coberto pelo seguro no
Camaval

Veiculacao:
Newsletter e Stories (Instagram)

Branded Content

Branded Content em texto e foto criado
a partir do briefing da marca

POTENCIAL DE
MUDAR A VIDA
DE 1BILHAO >
PESSOAS”

“TEMOS
POTENCIAL DE
MUDAR A VIDA
DE1BILHAO >
PESSOAS”

Veiculacdo:

Publipost no InfoMoney + native ad com 3 milhdes de impressdes, Stories
(Instagram), feed e stories (Facebook), post (Linkedin), newsletter, telegram,
taboola, midia display levando para o contetdo e impulsionamento
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Webserie C-Level insights
com 3 ep|Séd|OS de 4 minutOS Episédio branded do programa C-Level no YouTube

do InfoMoney com replicacdo em drops do Linkedin
Série de videos no YouTube com roteirizacdo e YouTube shorts
e producdo InfoMoney

Raquel Balarin

«i|_EVEL

Veiculacao:
Publipost no InfoMoney + native ad com 3 milhdes de impressdes, YouTube,
reels e stories (Instagram), reels e stories (Facebook), Linkedin e Telegram

Veiculacdo:
YouTube com recortes para reels e shorts, reels (Instagram)
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PATRIANI

Branded content da
Patriani, um case de
sSucesso

A construtora precisava posicionar alguns
dos seus empreendimentos para o publico
investidor e nossa equipe de jornalistas
especializados em mercados apontou o
porqué daquele empreendimento ser uma
opcdo de investimento para 0s nossos
leitores.

+ (e 25 mil pageviews
+ (e 22 mil usudrios
+ (e 5 min de tempo médio de leitura

ressalta

MAIS DE 85% DE ENGAJAMENTO NO CONTEUDO

InfoMoney

Mercados | Conteddo Patrocinac® e 1 su"te
:na: gpartamentos d
os studios: aparte , =
le: g igva tendéncia dos investidores
Capital mo a Paulistae 0 outro ao lado da Chacara Klabir

: SP, um proxi
D reendimentos em oF,
PATRIANI langa dois emp de 47m?, varanda gourmet e e

ankios Gomapar ST ®@® X @




a empresas

Os clientes de XP Empresas

em destaque no Do Zero Ao Topo

0 sucesso de uma empresa se baseia também no
sucesso dos seus clientes, por isso, a XP Empresas
trouxe alguns dos seus clientes para o podcast Do Zero
Ao Topo em uma série de episddios patrocinados

Alguns dos melhores episodios:

Disciplina de gerar dinheiro
Tallis Gomes e Alfredo Soares no Do Zero ao Topo XP

+ de 13 mil visualizacGes no YT // + de 29 mil ouvintes do episddio
Melhor episddio no YT do dltimo ano (30/jan/23 a 29/jan/24) no YT e
39 mais ouvido em 2023

Como a V4 virou a maior
empresa de Marketing Digital do Brasil

+ de 20 mil visualiza¢des no YT // + de 3 mil ouvintes do episddio

Healthtech Alice quer transformar o mercado
de planos de satde no Brasil

PV
DO ZERO
AO TOPO

Healthtech Alice quer transfonnar o mercado de planos de salide no Brasil

InfoMoney Business - -
g 257 mil inscritos HIBEEVEES Ghe P /> Compartiihar 4 Oownload 3¢ Clipe

2.034 visualizacdes Estrecu em 17 de abr. de 2023 Do Zero 20 Topo: 0 maior podeast de negécios do Brasil
#patrocinado ¥xpempresas

Cerca de 23% da populacso do pais tem acesso & saude privaca no Brasil, segundo a ANS (Agéncia Nacional de Salde Suplementar). Para André Florence, CEO da Alice, esse dado revela uma realidace

+ de 21 mil ouvintes // + 1.9 mil visualizacoes no YT




“ brf

A BRF como destaque
na superacdo de desafios
do mercado

A BRF, uma das maiores empresas de
alimentos do mundo, se destacou diante
dos cendrios desafiadores em 2023 e isso
precisava ser destacado para o mercado na
linguagem que o leitor PF ou PJ pudessem
consumir.

+ de 12 mil pageviews
+ (e 10 mil usudrios
+ (e 4 min de tempo médio de leitura

Mercados | “C

InfoMoney

artamentos de 1suite

ntetido Patrocinado ° : a °
Adeus aos studios: ap os investidores nNa

sjoahova tendénciad
capital

ANI lanca dois empreendime
partamentos de 47m

ao lado da Chacara Klabir

HXI : [ outro
ntos em SP, um proximo a pPaulistae O
sl 2 yaranda gourmet

ambos com a

MoneyLab Py
1012023 08h06 = Atualizato 25es

03/10/£VLe V ~




AUDIOVISUAL



O InfoMoney TV
tem conteudo diario
e programacdo semanal

Comercial na programacdo e Product
Placement para trabalhar exposicdo
de marca e produto

Informorning // Sequnda a sexta // 9h
Programa apresentado pelo Esteter falando dos destaques pré-market

Radar // Sequnda a sexta // 12h30
Programa apresentado pelo Esteter falando dos destaques do mercado
na hora do almoco

Liga de Flls // Toda terca // 19h
Programa especializado em fundos imobilidrios, apresentado pelo
repdrter Welligton Carvalho, Thiago Otuki e Mafe Violatti.

Ta Sequro // Toda quinta // 10h
Videocast quinzenal que aborda os diversos temas e duvidas
relacionadas ao mundo dos sequros. Apresentado por Jamille Niero

[ CLASSIFICAGAO: PUBLICA ]



0 maior podcast

de acoes do Brasil

com apresentacdo de Lucas
Collazo e Henrique Esteter

0 programa reune gestores, analistas, traders e investidores
em um debate sobre mercado e tudo que impacta em seus
movimentos. O programa ja recebeu grandes nomes como
Luis Stuhlberger, Arnaldo Cezar Coelho, Leda Braga, Daniel
Zukerman, André Jakurski, entre outros

T STOCK
pisédios semanais PICKERS

Toda quinta-feira // 18h

InfoMoney

Episddios patrocinados // Product Placement // Testemunhal // Comercial Publicitario // Redes Sociais // Projetos On Demand



0 podcast inspirador
do empreendedor
brasileiro

Apresentador pela jornalista Mariana Amaro, o podcast Do
Zero ao Topo traz, a cada episddio, um empreendedor(a) ou
empresario(a) de destaque no mercado brasileiro para
contar a sua historia, compartilhando os maiores desafios
enfrentados ao longo do caminho e as principais estratégias
usadas na constru¢do do negdcio. O programa ja recebeu
grandes nome como Abilio Diniz, Rodrigo Galindo, Alcione
Albanesi, Guilherme Benchimol, José Gallé entre outros.

Episodios semanais
Toda quinta-feira // 18h

Do Zero ao Topo

InfoMoney

N
DO ZERO
AO TOPO

InfoMoney

Episdios patrocinados // Product Placement // Comercial Publicitario // Redes Sociais // Projetos On Demand

DO ZERO
AO TOPO

InfoMoney J

Do Zero ao Topo

InfoMoney

Do Zero ao
InfoMone)

Do Zero ao
InfoMone)

SIFICACAO: PUBLICA ]



Redes Soclals &

InfFoMoney

f © ¢&in ® @ X

Reels roteirizado pelo proprio IM, Stories, Postagens e acdes
on demand para explorar a sinergia da personalidade das
nossas redes sociais com a proposta da marca




BIMERITO

INVESTIMENTOS
Materia! Publicitério - Mérito Cemitérios FIl (MCEM1Y)
Investimentos T
diversificados -

Y et S Bl
BIMERITO = -
%k myesnﬁmg?s;-_ < 2

<
b ¥

Um case de sucesso foi trazermos a Mérito , NS e
com um produto diferente do que usudrio o SHN
costuma ver e ainda sim bater recordes de
audiéncia. 0 investidor precisa entender de
forma qualificada que existem diferentes
maneiras de expandir as opcdes de

Fundo Imobiliario focado no setor funerario abre

investimentos. para o investidor em geral
O Fil MCEMT 3 tem G0 abVOS ORSraciondis, Com recota constante ¢ projecho o dvidendo anual de 12%
+ (e 39 mil pageviews “

+ (e 34 mil usudrios
+ (e 3 min de tempo médio de leitura
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CASE

s

5 dias de
com grandes
nomes do mercado »
ONDE
Views |NVEST|R
InfoMoney O
chamadas, @
painéis e recortes &

Patrocinadores: [ &vest @2 MOmos e




MIDIA DISPLAY




Formatos de impacto & frequéncia

Em 2024 o InfoMoney comecou com um layout reformulado para
impactar ainda mais sua audiéncia com novos formatos.

—o Viewability

Hoje nosso viewability é de 80%, padrdo ouro no mercado digital

—=o Segmentacao de dados

Segmentacdo de dados para direcionar campanhas de

publicos especificos com base em dados demograficos,
interesses e comportamento, maximizando a relevancia
e o impacto das campanhas. Dados 3rd party e 1st party

—=0 CTR

Otimizacdo de campanhas para manter o CTR acima da
média do portal, priorizando o engajamento dos anuncios
para melhorar os resultados em curso

[P~
0 aro Foa nea toovegon? Y <% Mg e roves ge £16
C cue o5 ades de atiaglo e o S Mtet dee
10 EUA S para 2 Bolsa @xoks

Deaneie
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Sy eabnagie s

Borespa Feture segue oxiarior ¢ opera em o . fh2

mhoe
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W e AR R Bt mgpany
It ge Qo pe

3 X " 4 IV 4 i b B A ot s s Serkzivre Katanay rasuy

:':”:-' PI9350 e » 200 e 53 03 Agple, vende $iceeCe

T AN P3040 gt & B e Foures by acles i = Cabnators e mece 32 3o o
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Alguns dos nossos clientes

M caru

Ccosan  Embratel

; yaN H
(IBS) Z  BlackRock fissan MCom
| BANCODOBRASIL V B
Yy
Y PMoraa B 9 Mg
G S ' BNDES Eletrobras
Braskem ) iPlace amazon == eNGiC

Part of Bupa
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EM 2024 FACA
PARTE DESSE

COMERCIAL@INFOMONEY.COM.BR
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