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DISNEY PELO MUNDO

+152MM INOVASAO

A
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em bilheteria indicacdes assinantes Media company de seguidores nas

redes sociais FUT[.JRO

Fonte: https:/ /www.disneyadvertising.com/our-brands/disney/
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Sinergy Map | Walt Disney, 1957
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“LETIT GO, LETIT

“"NOSSOS
CONTEUDOS
SE TORNAM

VERDADEIROS
MOVIMENTOS
CULTURAIS
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GERANDO RESULTADOS
SIGNIFICATIVOS
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+80%

Interagdes positivas
em redes sociais




UMA MARCA QUE DISPENSA QUALQUER APRESENTACAO

 —— | g |

PRESENCA GLOBAL!
ESTAMOS EM TODOS LUGARES
DO MUNDO

MAIOR PORTFOLIO CREDIBILIDADE NO
ESPORTIVO DO BRASIL MEIO ESPORTIVO




DESTINO PARA OS FAS DO
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BASQUETE BEISEBOLE

RUGBY GOLFE

ESPORTES LA E HIPISMO MARATONAS
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ESPN E TOP OF
MIND QUANDO O
ASSUNTO
ENBA

+53 MILHOES
DE FAS NO BRASIL

TODOS OS
GRAND SLAMS
DA TEMPORADA

O PACOTE DE
MAIS COMPLETO
DE NFL

DO MUNDO
88% DOS FAS PREFEREM
ASSISTIR OS JOGOS NA ESPN

CASA DO
FUTEBOL

MAIORES AUDIENCIAS
DA PAYTV

+180 JOGOS
DA ATP E DA WTA

+ 26,4MM DE PESSOAS MAIOR AUDIENCIA 37MM DE FAS MAIOR E MAIS COMPLETO
IMPACTADAS 2024 DOS ULTIMOS ANOS NO BRASIL PACOTE DA NBA DO BRASIL
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PROGRAMAS

MAIS RELEVANTES DO ESPORTE BRASILEIRO
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+39.7 MM

DE ALCANCE NOS CANAIS DE TV

+1 BILHAO

DE VIEWS POR MES NAS REDES SOCIAIS

+610 MM

PAGEVIEWS NO SITE EM 2024

+2 MIL

EVENTOS ESPORTIVOS POR MES NO DISNEY+

TV 6 CANAIS

ESPN.COM.BR

YOUTUBE

TIKTOK

DISNEY+

INSTAGRAM

FACEBOOK

I'WITCH

PODCAST

THREADS




COMO CONECTAR SUA MARCA A ESPN

LINEAR STREAMING

- PATROCINIOS DOS MAIORES - PRESENGA EM JOGOS AO VIVO
EVENTOS AO VIVO; TRANSMITIDOS NO DISNEY+;

- INTEGRACAO DE MARCA - SIMULCAST DE TODA A ENTREGA
ATRAVES DE FORMATOS FEITA NO LINEAR;
CUSTOMIZADOS;
VARIEDADE DE CATEGORIAS
- PROJETOS DE CONTEUDO COM ESPORTIVAS AO VIVO TODOS OS DIAS

TALENTOS ESPN. DIGI I AL NA PLATAFORMA.

- FORMATOS DE IMPACTO E VIDEOS NO
ESPN.COM.BR E YOUTUBE;

- QUADROS ESPECIAIS E PATROCINIOS DE
PODCASTS;

- PROJETOS CUSTOMIZADOS E
PATROCINIO DE CONTEUDOS NAS REDES
SOCIAIS DA ESPN.




QUANDO O STREAMINGE O LINEAR SE ENCONTRAM

O REFLEXO OCORRE NO CONSUMO
DE TODOS OS ESPORTES
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FUTEBOL TENIS NEL
+23% NO CONSUMO +26% NO CONSUMO +40% NO CONSUMO
DE HORAS DE FUTEBOL DE HORAS DE TENIS DE HORAS DE NFL
+500MM HORAS CONSUMIDAS +53MM HORAS SUPERANDO +92%
CONSUMIDAS NO SUPERBOWL
L J J
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4 )
+22% NO CONSUMO
DE HORAS DE NBA
+36.6MM HORAS
CONSUMIDAS
\_ y,
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STREAMING NUMERO 1
EM ESPORTES

MAIS DE 2 MIL

EVENTOS AO VIVO POR MES
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UM PORTFOLIO
PREMIADQO

E QUETODO
MUNDO ASSISTE
E COMENTA
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SRR + MARVEL + WS + S5 + ESFin +

PRODUCOES LOCAIS TAMBEM GERAM IDENTIFICACAO COM O PUBLICO




HISTORIAS
QUE SE
CONECTAM
COM OS
BRASILEIROS




A FORCA
DA PLATAFORMA

r N\
SE DESTACA ENTRE OS 8 5 % O LUGAR DOS PRINCIPAIS
SERVICOS DE STREAMING va
DO MERCADO FILMES E SERIES DA
BRAND LOVE SCORE HISTORIA!
o J U
98% 59%
AWARENESS “E PARA TODOS DA

ENTRE 16-65 ANOS MINHA CASA’

Source: Global Brand Health Study | Argentina, Brazil and Mexico | July 20241
D+and S+ Subscribers Profile ADULTS 18+ that used Dur streaming platform in the last month




PERFIL DE AUDIENCIA
DISNEY+ E UMA MARCA PARA TODOS!

b
r v N . WHO'S WATCHING?
% | 45% 79% -~ .
5 5 0 (0) (0 - Bl
MULHERES HOMENS CLASSE AB
\_ AL J U J
4 N N N\ g
% || 65% || 66% "
40% 0 0 Ay
18-34 anos 18-49 anos 25-54 anos
. J L J U J Tecnologia Cabeca aberta
Viagens Focados na carreira
4 N\ 7 ™ 2 Praticar e assistir esportes Exploradores do mundo
Pets Interessados em novas culturas
25 % 48 % Cinema Sociavets
GENZ MILLENNIALS
" J J INTERESSES SE DESCREVEM

PRINCIPAIS COMO

Fontes:
I Kantar IBOPE Media | Cross-Platform View | Métricas: Adh% (Perfil) | Periodo: AGOSTO 2024

2 Disney One Brand Study | Disney Sales Research LATAM | GWI Custom Research 2024 | Market: Brazil | SVOD Service: Disney+ |
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DISNEY+ E O STREAMING MAIS CONFIAVEL, SEGURO E COM A
MAIOR
VARIEDADE DE CONTEUDO EM COMPARACAO COM TODA

t +2’
d0ssui tma grande varledade de titul

T 0%

um lugar seguro

t+24pp 65%

E uma marca confiavel

dHusN

CONTENT

o
o
03

I Pontos percentuais acima

da média da categoria

E[ON{E[I&E[(IXE[ dASN }

Source: Disney One Brand Study | Disney Sales Research LATAM | GWI Custom Research 2024 | Market: Brazil | SVOD Service: Disney+ | “Based on your impressions or expectations, which of the following statements would you associate

\ with these streaming services?”

\




WHO'S WATCHING?

SOMM DE PESSOAS

AFIRMAM QUE UTILIZARAM DISNEY+ NOS ULTIMOS 3 MESES

i\

Tio Mickey Roberto Junior

@ MEDIA DE ? FREQUENCIA

TEMPO INVESTIDO DE CONSUMO

1hoo s6% | 44%

SEMANALMENTE DIARIAMENTE

Por dia assistindo Disney+

Tia Minnie VYo Vader

NOSSO COVIEWING E 2X MAIOR DO QUE A MEDIA
DOS OUTROS SERVICOS DE STREAMINGS

-

Neném Yoda Add Profile




TEMOS GRAN ]()J]'i]“lf)RE SENCA EM

SHARE PER DEVICE (%)

88%
oo I -

u'TV/CTVs Smartphone H Others

globo

%,

R R R -
S1.1% 79.3% 78.1% 55.2%

\ Fonte: Kantar Cross-Platform View | Share por dispositivo | Target: Total Individuos e por faixas etarias | Disney+ e Concorrentes | Periodo: Janeiro até 25 de margo de 2025. | Conco rrentes considerados na analise: Netflix, Primevideo, Max, Youtube e Globoplay. j




PR OYS0s
BRASILEIROS EM CTV D SPORTES MATS

CONSUMIDOS

914% W SS% W 64%

FILMES SERIES ESPORT

FORMATOS MAIS
LEMBRADOS

PRE MID




Procuram produtos
antes de comprar

Assistem publicidades

PRINCIPAIS HABITOS

Gostam de serem os Tendem a comprar marcar
Sio fiéis a marcas primeiros a testarem Contam aos amigos sobre que j& viram publicidades

novidades produtos e novidades

Assistem alguém usando ou
vestindo algo Assistem signos de lifestyle stem algo que comb
) que aspiram com seu estilo

FONTE: Comps: GWI custom study TWDC multi-touch points study 1 Disney+ I Star+ I Streaming services used in the past 3
months T Brazil 1]Jan 2024

@

Assistem algo que é
necessario

N

QUANDO




COMO CONECTAR SUAMARCA AO DISNEY+

) Dy IIMAGECTUN
e £ g'zoz:g

=y Aqui ninguém corre sozinho!

PREROLL E MID ROLL

POSSIBILIDADE DAS LICENCIAMENTO DA MARCA DISNEY+
7 w, MARCAS/PRODUTOS ESTAREM E TITULOS PARA ACOES DE
SEGMENTACOES DENTRO DAS PRODUCOES LOCAIS INTEGRACAO DE MARCA

ATIVACAO DA MARCA EM EVENTOS E
EXPERIENCIAS DE LANCAMENTOS OU
ACOES DE CONTEUDO

PATROCINIO
LANCAMENTOS / TITULOS

INTEGRACAO DE

MARCA EXPERIENCIA

FORMATOS DE MIDIA PRODUCT PLACEMENT




SEGMENTACAO AVOD

.: DEMOGRAFICA GENERO DE CONTEUDO PERIODO
fa% ESCOLHA O GENEROE A Fj CONFIGURE OS INTERESSES DO —— IMPRESSOES
es <» s FAIXA ETARIA ENTRE 7L .| TARGET POR MEIO DOS MAIS DE oc ENTREGUES EM UM
S DADES & 200 TIPOS DE CONTEUDOS PERIODO DO DIA OU DIA
DIPONIVEIS DA SEMANA ESPECIFICO
DEVICE MOBILE E DEVICE CTV PRE ROLL
DESKTOP IMPRESSOES ENTREGUES jmmm| | GARANTIA DE 30% DO
__ 1 IMPRESSOES ENTREGUES _% SOMENTE PARA QUEM ', “=[1 INVENTARIO DISPONIVEL
SOMENTE PARA QUEM ESTIVER =\?) ESTIVER ASSITINDO VIA (10 PARA IMPRESSOES EM PRE
ASSITINDO VIA MOBILE E DESKTOP CTv ROLL
FANDOMS gtz S 1T
() SEGMENTACAO AVANCADA DE = GEOLOCAL IZACA
% PUBLICO COM NOSSO DISNEY
SELECT (PROPRIEDADE EM BREVE
INTELECTUAL DISNEY+)




ACAO E AVENTURA

ANIMACOES

COMEDIA

CRIME

DOCUMENTARIOS

DRAMA

FAMILIA

FANTASIA

SCI-FI

REALITY SHOWS

SEGMENTACAO PELO
COMPORTAMENTO DE CONSUMO E
INSIGHTS.

OPORTUNIDADE DE FALAR COM O FA!

DISNEY OS SIMPSONS

PIXAR STAR WARS

VILOES DISNEY MUSICA

MARVEL

ANIMACAO

NATIONAL GEOGRAPHIC ESPORTE




PATROCINIOS

A possibilidade de patrocinar os conteudos de
uma de nossas marcas de entretenimento € a
forma mais genuina de se envolver com nossas
historias por meio de uma estratégia especial.

Devgp PIXAR TGN

docmene  STAR

FORMATOS INCLUSOS:

Slate
Abertura co-criada apresentando a marca como
patrocinadora dos contetdos desejados

Midia rotativa

Pre e Mid roll dentro do inventario da marca escolhida
Blitz

3 dias de alto impacto dentro do inventério

Fandom

Ampliacéo da entrega por impressdes rotativas
com Disney Select

EXEMPLO DE EXECUCAO DE SLATE




QUANDO.O8 NOSSOS CONTEUDOS

SAEM DAS TELAS PARA O MUNDO
~ REAL?







QUANDO FALA]
INTEG
AS POSSIBILIDAL
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LANCAMENTOS CINEMA 2025
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LANCAMENTOS STREAMING 2025
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PRIORITIES
2029




LANCAMENTOS CINEMA 2026 E

FROZEN II]




LANCAMENTOS STREAMING 2026 E
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TOP DISNEY _
PRIORITIES,, ;. (GEES

fonE, Ep- PIXAR
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CRIAR
EXPERIENCIA
ESTA EM NOSSO
DNA

1A MMAIS | | I




EVENTOS

em Shopping acontecendo em
todo Brasil ao longo do ano, com decoragdes
de natal e eventos de

N férias de verio e inverno. 5/

(SOLD OUT

Mundo Pixar sold out em
um més aqui em SP.

DMR Sio Paulo I1.000 inscritos com
Sold Out em 24 horas,

com 8 patrocinadores

\_

J

PESSOAS

Mais de 20MM de pessoas impactadas, o

equivalente 250 Maracanis lotados
N J

ingressos vendidos em todos os eventos
no Brasil




EXPERIENCIAS COM RESULTADOS

4

4

OS EVENTOS CRIAM
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f‘. N\ N\ N\
CHAMAM SUA MAIOR PROBABILIDADE EXPERIENCIAS MELHORAM A OPINIAO
ATENCAO DE CONSUMO VALIOSAS SOBRE A MARCA
\_ J U 5 J y y




©23-BRASIL

UMA EXPERIENCIA ?B‘.’sﬁep

SAO PAULO
TRANSAMERICA EXPO
CENTER - EXCLUSIVO
D23

0S,09E10
NOVEMBRO/24
10H AS 20H

41.000 M2
A\ DE MAGIA

45 MIL FAS

AO LONGO DE 03
DIAS

2.4 BILHOES
IMPRESSOES
DE MIDIA
ESPONTANEA

USD 44,3

MILHOES
MEDIA VALUE

1.000

T JORNALISTAS
INFLUENCIADO

RES
.

TALENTOS
25 NACIONAIS

27

INTERNACIONAIS

25 MARCAS
PARTICIPANTE
S

ARENAD?23

By T2 bradesco | VISA

7 PAINEIS

~N

\_

:stnzp

N\

IMoments s parvexs

1
s Claro=

J

7

D23BRASIL STCORE

62 MIL ITENS

—— VENDIDOS—
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iniagicrun PIXAR

SAO DA GERACQAOYe ESTAVA
Z ACOMPANHADO
14% COM FILHOS

4
L #
e
-..,,‘—.,

:PRINC ESS_

Z THE CONCERT

ACOMPANHADO DE
MENORES DE 12
ANOS

©23-BRASIL

UMA EXPERIENCIA B

COM IDADE ENTRE
25 E 34 ANOS

“Vamos fazer um evento

~

Toy Story‘%’s crlangas
vao amar”,

133 g A
R»‘ £ g -

-
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CALENDARIO 2025

(PRE-ESTREIA) (PRE-ESTREIA)

¥

iiagicrun
RIO DE JANEIRO




DO CLASSICO AO INESPERADO

CADA EXPERIENCIA E UNICA

PROPRIETA ESPORTES CUSTOMIZA
RIO DO




@ ADVERTISING SALES
I§NEP & PARTNERSHIPS

BRASIL

0 RASTREADOR




