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AUDIENCIA QUALIFICADA
homens

mulheres
Um dos maiores S ] i
entre os 33 portais de economia, financas e
negdcios no Brasil Market share 55+ anos
Fonte: similar web 45 a 54 anos
Crescimento R I

expressivo em
2024 sudeste

Pageviews Usuarios
sul
Fonte: GA4
[ N e . 7 . V4 .
Impacto e InfluenCIa acima de 6 salarios minimos
de 3 a 5 salarios minimos
ronte: GA% Pageviews (2024) Usudrios Unicos (média até 2 salirios minimos

mensal 2024)
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PARA ALEM DOS NUMEROS ROBUSTOS, UMA PARCERIA COM O INFOMONEY REPRESENTA UMA

VANTAGEM ESTRATEGICA PARA A SUA MARCA

Pelo nosso
POSICIONAMENTO,
fundamentado na
responsabilidade, ética e
independéncia

Porque apoiamos
Sua marca na criacao
de DIALOGOS
SIGNIFICATIVOS
com sua audiéncia

Porque trazemos
SOLUCOES
INOVADORAS
em formatos
exclusivos

Porgue colocamos nossa
CREDIBILIDADE
a servico do
fortalecimento
da sua marca

Porque oferecemos
DADOS E ANALISES
detalhadas sobre
o desempenho
das campanhas
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> | CONTEUDO

i I .

Nossa expertise em jornalismo de ponta e conteudo de
credibilidade a disposicao das marcas parceiras

92 22%
VALES ESSL33 +A3IN | MTUBA RN z

OPORTUNIDADES

PREMIUM CONTENT

e Conteudo de marca no InfoMoney Native ad com
até 1 milhdo de impressoes, Stories (Instagram), post
(Facebook) e (Linkedin), newsletter, Whatsapp, Telegram

InfoMoney

BITCON R3450603 384N X 324%pts -0

1287 A%
ABEv3 FS13EE 420K | OOBRA FSWET 6.

Myt FIndcas Contoy

Grahé Capital permite declarar .
ﬁ\i\)lgstimento em Bolsaem menos de 5 minutos

" po i p y S v p e 50 e deSCO( to ala
Recome Wado pol ed\)ado es financeros e peid 83 erramer lae ta com Cuy o d
COI"‘"CJQ ate 3 e abn

Moneytab _ 4 @ X® D

0 nimero de investidores pessoas fiscas

na Boisa de Valores do Brasil (83)

uitrapassou 08 19 mihdes em 2024, em 0O mundo fala.
uma alta consecutiva que j@ soma mas de n

80% de novos entrantes desde 2020,

Junto com 0 aumento do numero e

CABA MAS

pessoas diversificando 0s apontes,
também cresce a necessidade de declarer
05 gannos nO Imposto de Renda - e contar
com ferramentas que agizam o processo
de forma segura é essencial.

InfoMoney . =

Pata auxkar os investidores, 0 aplicativo Grana Capital, parceiro da B3, automatiza
a8 Urés etapas da otrigacao do Imposto de Renda da bolsa: célculo, pagamento e
declaragao. Akém disso, a ferramenta ainda auxifa na identificacso de
oportunidades para reduzir 0 tribulo devido com base em cispositives legais que

Wy

XEW¥inc.



> | CONTEUDO

i I .

Nossa expertise em jornalismo de ponta e conteudo de
credibilidade a disposicao das marcas parceiras

OPORTUNIDADES

VIDEO CREATOR
e Conteudo audiovisual + Native Ad com
até 1 milhao de impressoes

e Desdobramento em redes sociais (Reels
|G, Shorts YT, Linkedin)

InNfFoMoney

XEW¥inc.
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Premium Content

Conteudo de marca no InfoMoney com Background + native ad com 1,5
milhdo de impressodes, Stories (Instagram), post (Facebook) e (Linkedin),
newsletter, whatsapp, telegram

Canais Especificacoes Tipo
Conteudo de Marca GIF, Texto e Foto Unidade
RS 650.000,00

Video Creator

Conteudo audiovisual + native ad com 1 milhao de impressoes
e desdobramento em redes sociais (Reels I1G, Shorts YT, Linkedin)

Canais Especificacoes Tipo
Instagram, Youtube Audiovisual até Unidade
e Linkedin InfoMoney 30min

RS 1.000.000,00

InNfFoMoney

XEW¥inc.
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> CONTEUDDO

Premium Content + Video Creator

Conteudo de marca no InfoMoney com Background + native ad com 1,5 milhdes de
impressoes, Stories (Instagram), post (Facebook) e (Linkedin), newsletter, whatsapp,
telegram + entrevista audiovisual e desdobramento em redes sociais. (Reels IG,

Shorts YT, Video IN

Canais Especificacoes Tipo

RS 1.500.000,00
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CANAL ESPECIAL

Projetos que fomentam nichos de mercado, impulsionados
por native ads e redes sociais.

PATROCINIO DE CANAL ESPECIAL SEGMENTADO
Editorial InfoMoney

Mercados, Onde Investir, Politica, Economia, Mundo, Minhas Financas,
Business, Trader, Advisor, Seguros, Consumo, Carreira, Global, Saude,
Negdcios do Esporte, LifeStyle, Midia e Marketing, Agronegdcios, Tecnologia,
Energia, Mercado Imobiliario, ESG, Mobilidade e outros.

ENTREGAS ADICIONAIS

Pacotes de patrocinio com composi¢cao de conteudo patrocinado, audiovisual,
redes sociais, midia display e eventos da categoria.

Sob consulta

1ess Esportes Brasil

= InfoMoney2 5 Renda fixa em délar

Trader Advisor

M Trader

© "j'h'
= rico mciear

Guia Trader '\ Minicontratos '5. GainCast |

Mercados

Day trader perdeu R$ 400 mil até ganhar solidez
de operagao no mercado financeiro

Mercados

Maioria dos clientes de
4 plataforma de investimento

U

XEW¥inc.



InfoMoney 2. 5, XRinc.

ENTREGAS
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— U DISPLAY
. .
Layout reformulado para maior impacto e frequéncia.

E GUERRA COMERCIA!.
lhores recomendagoes
sem medo

CENARIOD

s Confira as me
para investir globalmente

OPORTUNIDADES

/,"/g\\ NVESTIDOR
DIARIAS ROS “GLOBAL ——
e Billboard Premium (Home) e Billboard
e Lightbox (Internas) e Half Page s | Bopa o s 5 o i
e Big Block (Home + Internas) . Supebr Banner | s sanaria Lariada
* Arroba China para 125% e anuncia

* Leaderboard pausa para outros paises
e Video Outstream ‘ ———

Peter Navarro: guem ¢ 0 agutelo
00 “tarifa50” de Trump (¢ arguarrival
de Elon Musk)

Dédar mais 1200 anto pares
2 Sesenvodvdos ¢ redl
desvalorizado? Como assim?

Viewability de 70%, padrao ouro no mercado digital. e does e Bvpi Ak o

porcdas em 4 Gas apds Lafago

Segmentacao de dados que direciona campanhas de publicos especificos, maximizando i 3 Aodtae: o oo, coder
A . . -~ Trump ndo ¢ uma opedo (nem
relevancia e resultados. Dados 3rd party e 1st party. pobice aum econdnic
‘ s S S e b
. . ~ /7 . /4 . ‘ L e oe
Otimizacao de campanhas que mantém CTR acima da média do portal. apomrmsy P s i

Tarifago de Trump impde cendrio
Peduloso até mesmo para mercado
Oe haxo; entenda

Grana Capital permite dectarar
Eveszimento em Boisa em memas
d¢ S minutes

Aroenting SAMNhS para um ¢ $lomy
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Billboard Premium

Billboard Premium / Mobile Leaderboard

Canais EspecificacOes Tipo
Home 1328x250 / 320x100 / 320x50 Diaria
RS 320.000,00

Big Block

Billboard Premium / Billboard Home /

Mobile Leaderboard / Arroba Banner / Superbanner

Canais Especificacoes Tipo
Home 1328x250 / 320x100 / 320x50 DIEYE

300x250 / 970x250 / 970x90

RS 600.000,00

InfoMoney 2 5 XRIinc.
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Lightbox

Contratacao minima 3 diarias

Canais Especificacoes Tipo

Internas 640x480 Diaria

RS 150.000,00

Billboard / Half Page / Superbanner / Arroba

Banner / Mobile Leaderboard

Canais EspecificacOes Tipo

{OR 6970x250 / 300x600 / 970X90 CPM
300x250 / 320x100

RS 250,00

InfoMoney 2 5 XRIinc.
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Video Outstream

Canais EspecificacOes Tipo
ROS Video mpeg ou wma CPM
RS 360,00

Patrocinio editorial

Canais: Editorial InfoMoney - Mercados, Onde Investir, Politica, Economia, Mundo,
Minhas Financas, Business, Trader, Advisor, Seguros, Consumo, Carreira, Global,
Saude, Negocios do Esporte, LifeStyle, Mkt e Midia, Agro, Tecnologia, Energia,
Imobiliario, ESG, Mobilidade

Especificacoes Tipo
Selo de Patrocinio + Midia Display fixa Unidade

Cota sob consulta

InfoMoney2 5, XRIinc.
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((@» ORIGINALS

OPORTUNIDADES

. Do Zero ao Topo ~N B
PO ZERo DO ZEROY g

AOTOPO (O podcast inspirador <
i do empreendedor brasileiro AO TOPO Ei,,

Empreendedores e empresarios compartilham suas historias, desafios infFoMoney
e estratégias na construcao de seus negocios.
Toda sexta-feira, as 13h.

+746 ull +67O ull

downloads no visualizacdes no
podcast em 2024 YouTube em 2024 ' ‘
|

3 Comunidade prépria com

3 mi +220 =
. . ull |

ouvintes mensais

- média de 2024 seguidores

Fonte: Spreaker/YouTube Studio 2024
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((@)) ORIGINALS

OPORTUNIDADES

Stock Pickers

O maior podcast de
acoes do Brasil

STOCK

PICKERS

InfoMoney

Gestores, analistas, traders e investidores debatem
o mercado e tudo que impacta os seus movimentos.
Toda quinta-feira, as 18h.

+1,3 nihio +94 iihes

downloads no visualizacdes no
podcast em 2024 YouTube em 2024

76 Comunidade prépria com
T/0 i +300

. . ull
ouvintes mensais

- média de 2024 seguidores

Fonte: Spreaker/YouTube Studio 2024
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OPORTUNIDADES

GainCast

GAINCAST | Bolsa de valores
sem mimimi.

Analistas do mercado falam sobre suas experiéncias
e discutem sobre a bolsa de valores e seus bastidores.
Toda quarta-feira, as 17h.

+73 i +3,2 ilhses

downloads no visualizacdes no
podcast em 2024 YouTube em 2024

3 7 Comunidade prépria com
+ y ull

| | +3m mi
ouvintes mensais

- média de 2024 seguidores

Fonte: Spreaker/YouTube Studio 2024

o InfoMoney ”, 5
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OPORTUNIDADES

4 A °
InfoMoney entrevis
InfoMoney .
CNIeVISIA. | enerevistas com os personagens que
s ) todo mundo quer ouvir

O InfoMoney Entrevista trara para o debate figuras
renomadas da economia, dos negdcios, da politica, da
academia e também da cena pop. Os jornalistas do
InfoMoney conduzirao as entrevistas em profundidade
todas as semanas.

* Andlises de quem esta na vanguarda

* Perspectivas que impactam suas decisoes

* Acesso privilegiado ao lideres que transformam o
Brasil

y25 XREInc.
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((@)) ORIGINALS

OPORTUNIDADES

.11 Papode
s | ASSE@SSOr

Papo de Assessor

O maior podcast de assessoria
de investimentos do Brasil

Apresentado em formato de bate-papo, o programa quinzenal busca
informar, educar e inspirar profissionais do setor, além de discutir os
grandes temas do mercado de assessoria.

* Os melhores assessores do mercado

* Dicas de como construir e manter relacionamentos de
confianca com os clientes

* Atualizacoes sobre as tendéncias do mercado,

regulamentacoes e analises economicas
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OPORTUNIDADES

>3 Rotina
eunord de Sucesso

O Rotina de Sucesso conversa com grandes executivos

para entender como eles equilibram a vida profissional,

a saude e o bem-estar. Acompanhando um momento

da rotina de cada convidado, a colunista de saude InfoMoney, Paola
Machado, conduz o papo sobre a importancia

de uma vida saudavel para o sucesso profissional.

* Os bastidores da vida dos maiores empresarios do
Brasil
* Olhar exclusivo sobre rotina e habito

* que sustentam o sucesso profissional B



((@)) ORIGINALS

OPORTUNIDADES

Outliers
OUTLIEAS
= O podcast dos maiores
gestores de fundos do Brasil

Conheca quem esta por tras dos principais fundos

de investimento do pais. Acompanhe entrevistas com

os gestores de maior destaque do mercado para mostrar como eles
pensam, o que analisam antes de investir e quais foram seus maiores
acertos e erros ao longo da carreira.

* Quem esta por tras dos principais fundos dé~
investimento do Brasil e -
 Como os gestores de maior destaque do

mercado pensam, o que analisam antes de

investir e quais foram seus maiores acertos e / /

erros

InfoMoney ”, 5

XBW¥inc.
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OPORTUNIDADES

Liga de Flls

L GA

DE. S O melhor podcast sobre fundos
rym— imobiliarios esta de volta!

Acompanhe analises de Flls, tendéncias do setor e dicas para
investidores. Especialistas do mercado compartilham experiéncias
e debatem o cenadrio atual. O objetivo é informar e educar,
auxiliando investidores a tomar decisdes mais informadas sobre
seus investimentos.

* Analises e detalhes sobre os fundos
imobiliarios

* As mudanc¢as macroeconomicas que
interferem nas escolhas dos
investidores

ks
i |‘|.\V’

InfoMoney ~ 5, XRIinc.
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OPORTUNIDADES

resultados P D R

Uma cobertura especial da sua empresa no PDR — Por Dentro dos
Resultados, a série de entrevistas do InfoMoney com CEOs e CFOs das
empresas brasileiras listadas em Bolsa.

* Publicacao dos balancos trimestrais,
comentados pelos executivos

Numeros consolidados

Projecoes
E as estratégias por tras dos numeros

InfoMoney25 XRWinc.

POR DENTRO

RESU LTADO

20)224
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OPORTUNIDADES

- -
3 \

CHaNgers

que estio transformando o mercado ¢ _
brasileiro

Programa em formato talk show, dinamico e cativante, apresentado
por Heloisa Rios. Mergulhe nas histdrias fascinantes das maiores

personalidades do esporte, aqueles que realmente transformaram o
jogo em suas modalidades.

lcones do esporte compartilham os momentos mais marcantes de sua "A:;_“ cuaiy
trajetdria, revelando nao apenas os bastidores das vitorias e desafios, %
mas também uma perspectiva inédita sobre a carreira como um
negocio.

* As mentes brilhantes que moldam o esporte
e Como campeoes lidam com dinheiro
* Histdrias inspiradoras e licoes de carreira
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OPORTUNIDADES

Raiz do Negocio

Tudo que acontece dentro e fora das
porteiras do agronegdcio

Em parceria com o Agribiz, conversamos com
os nomes mais influentes de um dos setores
mais importantes para a economia do Brasil.

* Tendéncias globais

e Cases de empresas e empreendedores
* Politicas Publicas =
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OPORTUNIDADES

Brand Talks

CMOs e executivos abrem o jogo

Um dos mais respeitados profissionais do mercado, Pyr Marcondes conduz
entrevistas com executivos das maiores marcas e agéncias de publicidade do
Brasil. Este projeto oferece uma plataforma para explorar as estratégias,
desafios e inovacdes que estao moldando o cendrio publicitario. Com uma
abordagem perspicaz, Pyr traz uma visao privilegiada das mentes que estao
mudando o jogo

no mercado, com insights valiosos e aprendizados.

e Histodrias por tras de cases de sucesso
 Desafios das maiores marcas do Brasil
e Quem decide os rumos da midia
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((@)) ORIGINALS

OPORTUNIDADES

InfoMoney Visita

O InfoMoney sai da Faria Lima para mostrar
o trabalho da sua empresa in loco, com uma equipe de reportagem no local dos
escritorios, industrias e plantas.

* Gravacgoes direto da empresa

* A histdria da empresa contada por seus
executive e colaboradores

 Matérial de apoio dos videos (numeros,
projecoes, imagens de arquivo), editados
pelo InfoMoney
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Patrocinio Temporada

Insercao em todos episddios da temporada e desdobramento em redes
sociais (Reels IG, Shorts YT, Video IN)

Peca Tipo
Logo + menc¢ao de oferecimento Unidade
+ product placement e testemunhal + QR

Code + post redes sociais

RS 5.000.000,00

Episddio Creator

Insercao de marca de forma organica em um episodio

Peca Tipo
Logo + men¢ao Unidade

RS 325.000,00

InfoMoney

entrevista.

cHangers

Papo de
Assessor

OUTLIEAS
[ .o

STOCK
PICKERS

InFoMoney

InfoMoney > 5, XRMinc.

GAINCAST

N
DO ZERO
AO TOPO

ROTINA DE
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Product Placement + Testemunhal

Insercao no episddio avulso e desdobramento em redes sociais (Reels

|G, Shorts YT, Video IN)

Peca
Product placement e testemunhal
(ativacao sob consulta)

Tipo
Unidade

RS 450.000,00

InfoMoney

entrevista.

cHangers

Papo de
Assessor

OUTLIEAS
[ .o

STOCK
PICKERS

InFoMoney

InfoMoney > 5, XRMinc.

GAINCAST

N
DO ZERO
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ROTINA DE
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REDES SOCIAIS




3 bilhoes

de alcance por ano

30 milhoes

visualizacOes de video por més

1.2 milhao

horas assistidas/més

9 milhoes

de seguidores

6 milhoes

de engajamento

T
5 REDES SOCIAIS

—— OPORTUNIDADES

80 milhoes
de alcance/més

200 milhoes

de alcance/més

19 milhoes
de alcance/més

5 milhoes
de alcance/més

5 milhoes
de alcance/més

6 milhoes
de alcance/més

200 mil

de downloads/més

500 mil

de alcance/més

3 milhoes
de alcance/més

200 mil

de downloads/més

InfoMoney 2. 5, XRIinc.
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T]? REDES SOCIALIS

— )

d‘f..in

Social Content - Carrossel

Publipost no IG do InfoMoney com Background

Canais Especificacoes Tipo
Instagram 7 a 10 telas de conteudo Unidade
RS 500.000,00

Social Content - InfoMoney Visita, Cultura

Que Gera Valor e Lancamento de Produto
Publipost no IG, FB, YT, TikTok, IN do InfoMoney

Canais Especificacoes Tipo
Instagram, Facebook, Youtube, Audiovisual até 3 min Unidade
TikTok e Linkedin InfoMoney

RS 450.000,00
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T]? REDES SOCIALIS

Newsletter InfoMorning + Social Content - Carrossel

Patrocinio Newsletter com Publipost e desdobramento no IG do InfoMoney

Canais Peca Tipo
Disparo InfoMorning, Patrocinio Newsletter Diaria
Instagram + 1 tela de conteudo

RS 250.000,00

Social Content - Stories
Publipost no IG e TikTok do InfoMoney

Canais
Instagram e TikTok

Peca Tipo
Sequéncia de 3 imagens Unidade

RS 150.000,00

InfoMoney 2. 5, XRIinc.
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ENTREGAS

S,
r—

000

COOD

EVENTOS




Online

Peca Tipo
3 painéis com especialistas + Ativacoes interativas durante Unidade
3 horas de transmissao ao vivo

RS 800.000,00

Presencial com Transmissao Online

Peca Tipo
Evento para até 40 pessoas, na Loja XP Faria Lima ou no Unidade
auditdrio XP + Ativagoes exclusivas

RS 1.600.000,00

InfoMoney . 5 X RIinc.




Evento Premium

Peca
Experiéncia exclusiva premium: apenas presencial,
sem transmissao + Publico altamente qualificado +

Ativacoes Exclusivas

Tipo
Unidade

Conta sob consulta

InfoMoney . 5 X RIinc.
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CASE EVENTO INFOMONEY

Sport & Business Summit

Esportes, investimentos e inovagao

Evento presencial fechado para geracao de contetdo e relacionamento

4 painéis com executivos de grandes clubes e empresas
(NBA, LiveMode, XP Inc., TM20, BR Panels, Santos FC, Fortaleza EC,
AA Portuguesa, Marcelo ex-jogador do Real Madrid e selecao brasileira)

1 pesquisa exclusiva
Percepcao dos torcedores sobre SAFs, sécio-torcedor,
gestao de clubes, transmissao de jogos, BETs e mais.

Plateia formada por principais agentes do setor
(empresarios, escritorios de advocacia, empresas

de marketing, atletas e treinadores)

Cobertura InfoMoney, veiculos e jornalistas convidados

InfoMoney XBWinc.

' InfoMoney 2, 5 s

—

ESPORTE, INVESTIMENTOS E INOVACAO

Modelos de
SAFs no Brasil

Marcelo Paz - CEO @ Fortalaza
Muarost Tetonrs - Presidonte do Santos.
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000
COD
E

EVENTO INFOMONEY

Outliers

Maior evento do segmento de fundos
de investimentos do Brasil, a iniciativa
do InfoMoney premia os melhores fundos

e gestoras de diferentes segmentos de atuacao.

A escolha dos vencedores é feita parte por meio de votacao das
proprias gestoras e parte pelo comité executivo formado por nomes
referéncias do setor.

Em 2025, o evento reuniu 150 lideran¢as do mercado de fundos, que
possuem mais de RS 8 trilhGes sob gestdo.

E em 2026 sera ainda melhor. Até |3, diversas a¢cdes ligadas ao evento
estdo sendo publicadas pelo InfoMoney.

InfoMoney XBWinc.

© S
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EVENTO INFOMONEY

Pop-up InfoMoney na
Expert

Um espaco de debates, geracao de conteudo
e networking dentro do maior evento
de investimentos mundo, a Expert.

3 dias de evento presencial
10 painéis com media¢ao e cobertura InfoMoney

Temas como:
* Assessoria de investimentos
* Gestoras e fundos de investimentos
e Day Trade
* Fundos Imobiliarios
* Empreendedorismo
* Gestao financeira
* Negodcios do Esporte
* Criacao de conteudo no mercado financeiro

InfoMoney XBWinc.

. N § ’ B 7 ”~
‘/
-
infoMoney28y..  BANCA DO AMANHA infoMoney 255, NI

y , = ,. \u ‘ <
/ & 4
/. IXPERT B ’s



o)

(i —
? EVENTOS

000
CaOD
E

EVENTO INFOMONEY

Marcas Mais Valiosas

Elaborado pela TM20 Branding, em parceria
com a Design Bridge and Partners e Landor - empresas que
pertencem ao WPP — o ranking elege:

* As 50 marcas mais valiosas do Brasil

* Dois critérios: o financeiro e a avaliagao da contribuicao da marca,
com 18 mil entrevistas com consumidores no primeiro semestre e a
analise de dados de 150 empresas com a¢oes negociadas em bolsa
levantadas.

* Neste ano, a divulgacao sera feita pelo InfoMoney, com direito a
evento de premiacao.

e

© 0 N O g k~ W N oa

MARCA
Nubank
Mercado Livre
ltad

Vivo

XP

Brahma
Localiza
Ipiranga
Petrobras
Caixa Sequros
Skol

Movida
Antarctica
Natura
Drogasil
Droga Raia
Magazine Luiza
Casas Bahia
Medley

Assai

PagSeguro

US$ MILHOES
26.446
16.037

8.163
3.432
2.833
2.283
2.002
1.573
1.577
1.344
1.244
1.038
826
629
548
503
495
474
441
433
429

InNfFoMoney

Ranking Marcas Mais Valiosas de 2024

XEW¥inc.
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EVENTO INFOMONEY

ZAT Experience

Uma imersao presencial para empreendedores

transformarem os seus negocios.

Estratégias personalizadas

Mentorias individuais

Cursos e beneficios oferecidos pela XP Educacao e XP Inc.
Networking

Divulgacao e cobertura InfoMoney

InNfFoMoney

N\
DO ZERO
AO TOPO

XPERIENCE
InNfFoMoney

XEW¥inc.
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CURSOS




ferca
e

Patrocinio Temporada

Insercao em todos os modulos do curso

InfoMoney 2 5 XRIinc.

Peca
Cursos XP Educacao -
Tecnologia e Mercado Financeiro

Tipo
Unidade

Cotas sob consulta

Curso premium personalizado

Criacao de curso exclusivo, exposicao em painéis e
insercao em todos os modulos

Peca
Cursos XP Educacao -
Tecnologia e Mercado Financeiro

Tipo
Unidade

Cotas sob consulta



InfFoMoney XB¥inc.

ALGUNS DOS NOSSOS

PARCEIROS

P23 7\

BlackRock. NISSAN

BANCO DO BRASIL V

MINISTERID DAS COMUNICACOES

- . | .
t’ JPMORGAN a'BNDES 9

CHASE & Co.
MOAPITAL WIRNELITA Eletrobras

ALBERT EINSTEIN

ERCANTIL
~5BRASIL

Care
Plus

Braskem ) iPlace TS

CADNCHERY

Part of Bupa
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